4 Modebloggare har makt 
Modebranschen i Sverige omsätter omkring 100 miljarder kronor om året. Mode är en stor industri och modebloggarna är en viktig del av den i dag. Det är speciellt unga flickor och kvinnor som skriver om sin klädsmak och lägger ut bilder på nätet. Modebloggarna har hundratusentals läsare och de är med i olika tv-program. Bloggarna påverkar modeföretagens försäljning och tjänar stora pengar på sina bloggar. 
 Muotialan 1._____________ Ruotsissa on noin 100 miljardia kruunua vuodessa. Muoti on suuri teollisuudenala, ja muotibloggaajat ovat tärkeä osa sitä nykypäivänä. Erityisesti nuoret tytöt ja naiset kirjoittavat 2.____________________ ja laittavat kuvia nettiin. Muotibloggaajilla on 3.____________________lukijoita, ja he ovat mukana erilaisissa tv-ohjelmissa.  Bloggaajat vaikuttavat muotialan yritysten 4.__________________ja 5. _____________________ paljon rahaa blogeillaan.
Men vilka är det då som läser modebloggar? Vi träffar Joanna Frick på ett café i Helsingfors. Hon är en vanlig ung tjej som jobbar i en klädaffär och har ett stort intresse för mode. Joanna läser modebloggar ungefär en timme om dagen. Det är viktigt för henne att få tips och idéer och att hänga med i trenderna i modevärlden. 
Mutta ketkä sitten lukevat muotiblogeja? Tapaamme Joanna Falckin eräässä kahvilassa Helsingissä. Hän on tavallinen nuori tyttö, joka työskentelee 6.__________________ja on tosi 7. ________________ muodista. Joanna lukee muotiblogeja noin tunnin päivässä. Hänelle on tärkeää saada vinkkejä ja ideoita ja 8._______________ muotialan trendien mukana. 
 Bloggar är det perfekta sättet att följa med mode utan att köpa dyra tidningar. Jag vill läsa bloggare som verkligen är inne i modebranschen så att man får se unika bilder från internationella modevisningar, säger Joanna.
 Blogit ovat täydellinen tapa seurata muotia 9.____________ kalliita 10.______________. Haluan lukea bloggaajia, jotka ovat todella sisällä muotialalla, niin että saa nähdä ainutlaatuisia kuvia kansainvälisistä 11.________________________, Joanna sanoo.
 

En populär bloggare kan påverka hundratusentals människor varje dag. Alla hennes fans vill köpa just de kläder som hon har på sig i sina inlägg. Därför samarbetar många stora modehus med modebloggare. Till exempel H&M letar upp de populäraste bloggarna och gör kollektioner i samarbete med dem. För modehusen är det viktigt att få de rätta bloggarna att använda deras kläder - för det poppisbloggarna gillar kommer snart att sälja som smör. 
Suosittu bloggaaja voi 12._________________ satoihin tuhansiin ihmisiin joka päivä. Kaikki hänen faninsa haluavat ostaa juuri ne vaatteet, jotka hänellä on yllään 13.____________________. Siksi monet suuret muotitalot tekevät yhteistyötä muotibloggaajien kanssa. 14.________________ H&M etsii suosituimmat blogit ja tekee mallistoja yhteistyössä heidän kanssaan. Muotitaloille on tärkeää saada oikeat bloggaajat 15.________________ heidän vaatteitaan – sillä se, mistä suosikkibloggaajat tykkäävät, tulee menemään pian 16.____________________ _____________________________________________________________
 Olika trender sprider sig och byts otroligt fort. Det har Joanna märkt i affären. – Just nu är det en puderrosa kappa som alla kunder vill ha. Nästa vecka kan det vara något helt annat. Det är nästan omöjligt att förutspå trenderna, fast man skulle läsa hundra bloggar per dag, säger Joanna. 

[bookmark: _GoBack]Eri trendit 17._________________ja vaihtuvat uskomattoman 18.______________. Sen Joanna on 19.___________kaupassa. – Juuri nyt kaikki 20.___________________ haluavat puuterinroosan takin. Ensi viikolla se voi olla jotakin aivan muuta. On melkein mahdotonta 21.__________________ trendejä, vaikka lukisi sata blogia päivässä, Joanna sanoo.
