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Logo mainonnassa ja
brandin luomisessa

* Logo on organisaation
tarkein tunnus, jota
kaytetadn kdyntikorteissa,
papereissa ja
mainosmateriaaleissa. Se on

ulkoasultaan yksinkertainen ¥\
ja helppo kayttaa esim.
painotuotteissa ym. a I

* Logon on oltava koko
brandin visuaalisen
strategian mukainen, sillc
monesti se antaa asiakkaille
ja muille sidosryhmille
ensivaikutelman yrityksesta



7 LOGOTYYPPIA

1. MONOGRAMMI = kirjainlogo (koostuu kirjaimista, jotka liittyvat
tuotemerkkiin, esim. alkukirjaimet, kuten HBO)




2. TEKSTILOGO = samankaltainen kuin edellinen, mutta koostuu
kokonaisesta sanasta. Tyypillisesti yrityksen nimi.
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3. KUVALLINEN LOGO / SYMBOLILOGO = sisaltaa kuvakkeen tai
graafisen kuvan. Symbolisoi yleensa yrityksen tarkoitusta. Usein ndistd
muodostuu hyvinkin ikonisia — endd ei tarvita kuin omenan kuva, josta
kaikki tietavat, mika yritys on kyseessa.
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4. ABSTRAKTI LOGO = logo sisdltaa abstraktin, geometrisen muodon

esittavan kuvakkeen sijasta.
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5. MASKOTTILOGO = logo sisdltad kuvitetun hahmon. Varikkyys,
sarjakuvamaisuus. Yksinkertainen hahmo, joka kuvastaa yritystda. Voi olla
yrityksen maskotti, jos sellainen on.




6. YHDISTELMA-LOGO= logo sisdltéé seké kuvallisen osion ettd tekstid.
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7. EMBLEEMI = fontti on symbolin tai kuvakkeen sisalla. Yhtymdkohtia
vaakunaan. Esim. koulut, jarjestot ja valtio saattavat kayttaa tata.

WARNER BROS.



