


Matkailumaantiede

* Onko matkailu tieteenala vai tutkimuskohde?

* Monitieteellisyys ja —ulottuvuus hidastavat teoreettisen tiedon
muodostamista

e "Matkailumaantiede on matkailun lahtdalueita, kohdealueita ja niita
vhdistavia matkareitteja tutkiva maantieteen haara”, osa
ihmismaantiedetta (Kauppila)

e Edennyt kuvailevasta tutkimuksesta moniulotteiseen tarkasteluun

* Esim: vetovoimatekijat, matkailu ja luonto, matkailu ja kulttuuri,
matkailu ja maisema, matkailu ja kestava kehitys, matkailuimagot ja
mielikuvat, asenteet matkailua kohtaan, matkailu ja aluekehitys...



Matkailun maaritelma

* Pohdi hetki parin kanssa, mita tarkoittaa matkailu?
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* Ns. "yleismaaritelma”: “Matkailu on ihmisten liikkumista ja toimintaa
tavanomaisen, paivittaisen asuin- ja tyoymparistonsa ulkopuolella ja
heita palvelevan vaeston ja yritys- ja organisaatiotoiminnan seka
ndiden vaikutusten muodostama kokonaisuus” (Jafari 1977)

* Matkailu on liiketta tilassa; lahtemista, siirtymista, pysahtymista,
paluuta..

* Matkailu on tuotteistamista ja kuluttamista

* Seka tilassa tapahtuvaan liikkeeseen etta tuotteistamiseen ja
kuluttamiseen liittyy ajatus matkailijan ja matkailun ulkopuolisuudesta



Matkailun osa-alueita

* Vapaa-ajanmatkailu — seka objektiivista etta subjektiivista vapaa-aikaa
* Virkistysmatkailu — tuottaa hyvan olon tunnetta
* Tyomatkailu — ”Pakotettua” matkustamista



MATKAILUN TARKOITUS v. 2012

Ei maaritelty 7%
Vapaa-ajan
matkailu 52%

Liikematkailu ja
konfrenssit 14%

Terveys, uskonto /

ja sukulaiset 27%

Lahde: UNWTO




Matkailualueet ja matkailun kehitys

e http://cf.cdn.unwto.org/sites/all/files/pdf/unwto fitur 2016 hqg jk.p
df

* Matkailualueiden muutokset ja matkailuun vaikuttavat globaalit
tekijat: 6ljyn hinta, turvallisuus jne

* Matkailun tunnuslukuja: absoluuttiset, suhteelliset

* Matkailutase: ulkomaille matkalle lahtevien ja ulkomaisten maahan
saapuvien matkailijoiden maarallinen suhde


http://cf.cdn.unwto.org/sites/all/files/pdf/unwto_fitur_2016_hq_jk.pdf

Erilaisia matkakohteita

* Mieti hetki parin kanssa, millaisia matkakohteita on olemassa®

* Esim. toiminnollisuuden mukaan:
* Rantakohteet
e Hiihtokeskukset
* Kylpyla- ja parantolakohteet
* Historialliset kohteet
e Kulttuuritapahtuma- ja festivaalikohteet
* Pyhiinvaelluskohteet
* Peli- ja huvittelukohteet
* Kongressikeskukset
e Ostosmatkailukohteet
* Monipuoliset kohteet



Matkailijatyypit

e Tutkimusmatkailija
 Yksilollinen eliittimatkailija
* Yksil6llinen massamatkailija
* Massa- ja seuramatkailijat

Rahan kaytto kohdealueella
laskee

Paikallisen vaeston vastustus
matkailijoita kohtaan kasvaa

Matkailun vaikutus
paikalliseen vaestoon kasvaa



Matkailusysteemi, Matkailun “toiminnallinen
kokonaisuus™

Matkailuelinkeino

I

Matkareitit
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Tarve = Motivaatio 2 Matkustuspaatos
=> Fyysiset-, Kulttuuri-, Ihmisten valiset seka Status- ja arvostustekijat



Vetovoimatekijat

e "Kaikki ne matkakohteen tekijat, jotka aikaansaavat

vierailuhalukkuutta kohdealueen ulkopuolisissa henkiloissa” (Lew
1987, Aho 1994)

* Tehtava:

* Valitse jokin matkakohde / matkailukeskus, joka edustaa jotain
aiemmin listattua matkakohdetyyppia (rantakohde jne)

e Tutustu kohteeseen esim. matkakohteen internet-sivujen avulla.
 Listaa matkakohteen vetovoimatekijat; miten niita tuodaan esille?

* Millaisia vaikutuksia matkailulla mahdollisesti on kohdealueelle /
matkakohteelle?



Matkailun vetovoimatekijoita

* Listaus: * Hierarkkisuus
* Luonto * Primaariset tekijat = syyt
e Kulttuuri kohteen valintaan
e Palvelut * Sekundaariset tekijat =

« Sosiaaliset tekijat prlmaa!rlsten vahylstamlnen,
rahaksi muuttaminen

* Saavutettavuus T .
A * Tertiaariset tekijat = ei
tiedossa etukateen, ei vaikuta
valintaan; sen sijaan vaikuttaa
Matkailun peruspalvelut (majoitus, ravitsemus) kohteesta Jaavaan
mielikuvaan

Ohjelmapalvelut, muut palvelut (tapahtumat)

Saavutettavuus ja infra

Vetovoiman / tarjontatekijoiden monipuolistuminen
Kauppilan (1998) mukaan

Vetovoimatekijat (luonto, kulttuuri, aktiviteetit)



Matkailun vaikutukset

* Luonto

e Kulttuuri

* Talous

 Sosiaaliset ulottuvuudet



Matkailu tulevaisuudessa

* Yleisesti ottaen matkailun maara kasvaa
 Aktiivi- ja hyvinvointilomien kasvu

* Yksil6llisyyden kasvu

 Paikallisuuden merkitys kasvaa

* Laatutietoisuus kasvaa

* Internetin kayttd markkinoinnissa ja myynnissa kasvaa



Matkailullisesti monipuolinen — kansainvalistyva
Oulun alue

ATTRACTIVE OULU REGION 2018
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Source - JTB Report 2014




