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MAINOSETSIVAT

Mainosetsivat mediakasvatuspaja on monilukutaitoa tukeva kokonaisuus, jossa heratelldan 4-8-vuotiai-
den varhaiskasvatuksen, esiopetuksen ja alkuopetuksen piirissa olevia lapsia miettimaan mika on mai-
nos, missa mainoksia ndkee tai kuulee, minkalaisia vareja, mielikuvia ja muita keinoja mainonta kayt-
taa. Tyopajassa tunnistetaan digitaalisia mainoksia, tulkitaan mainonnan keinoja ja suunnitellaan itse
omia mainoksia niistd asioista, joista lapset haluavat tavoitteellisesti tiedottaa. Lasten poimimat ovat
esimerkiksi havaintoja heiddn omasta elinpiiristdadn, ihania ja tarkeita asioita kuten kukkia, puita, lunta,
aurinkoa, peleihin ja leikkeihin liittyvia hahmoja ja eldimia. Lasten tekemissa mainoksissa korostuvat
ystavyys, valittdiminen ja reilu peli. Mainosetsivat tyopajan kautta naita tarkeita asioita voidaan vahvis-
taa omassa yhteisossa hyodyntamalla mainonnan keinoja. Tydpajassa kaytetaan paivakotien ja koulujen
erilaisia tiloja ja liikutaan sekd jumpataan media-analyysin ohessa. Mainosetsivat saa seka dlynystyrat
ettd jalatliikkeelle. Tyopajan on suunnitellut ja ohjeistuksen kirjoittanut Mediakasvatuskeskus Metkan
tuottaja Karoliina Leisti. Tydpajan visuaalisesta ilmeestd vastaa Metkan siviilipalvelusmies Roope
Lipsanen. Metkan oma Metku-siili tepastelee mukana etsimdssa, nuuhkimassa ja tunnistamassa

mainoksia.
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MEDIAKASVATUKSELLISET TAVOITTEET:
mainoksen erottaminen muusta mediasisallosta

mediasisalloista keskusteleminen vuorovaikutustilanteessa

mainoksen tavoitteellisuuden tiedostaminen leikin kautta ’

median ymmartaminen oman tekemisen kautta

TYOPAJAN VALMISTELUT:
tablettitietokoneiden lataus ja varaaminen ‘

digitaalisten esimerkkien etsiminen

tilojen varaaminen tyopajaa varten
A3 ja A4 paperia mainossuunnittelua varten *
kynia ja varikynia

nettiyhteys

TyOTAVAT: keskustelu, tulkinta ja analyysi
TYOPAJAN KESTO: 120 min

Mainosetsivit tydpaja jakaantuu neljadn osaan: tunnistaminen, tulkitseminen, suunnittelu ja ide-
oiden tallentaminen. Tyopajan jalkeen ryhman ohjaaja voi koota lasten tarinat ja kirjoittaa niiden
pohjalta lyhyen mainoselokuvan kasikirjoituksen. Kasikirjoituksesta on helppo jatkaa seuraavaan
mediakasvatuspajaan, jossa perehdytdan kuvakerrontaan ja kuvaamiseen animaation keinoin. Ani-

maation voi tehda valmiista mainoskasikirjoituksesta.

Mainosetsivat tyopaja hyodyntaa Aikakausmedian mainonnan lukutaidon oppimateriaalia:

http://www.aikakauslehdet.fi/content/aikakauslehti opinnoissa/2013/aikakausmedia_totta_kai net-

ti.pdf

Oppimateriaalin voi ladata omalle tietokoneelle pdf-muodossa. Materiaalista kdytetdan esimerk-
kikuvia ja keskustelun pohjana ovat materiaalissa esitellyt varit ja niiden merkitykset mainonnan

suunnittelussa.


http://www.aikakauslehdet.fi/content/aikakauslehti_opinnoissa/2013/aikakausmedia_totta_kai_netti.pdf
http://www.aikakauslehdet.fi/content/aikakauslehti_opinnoissa/2013/aikakausmedia_totta_kai_netti.pdf

ETSIVAT TUNNISTAVAT MAINOKSEN

30 min

Jos lapsilta kysytdan mika on mainos, he kertovat usein televisiossa, YouTubessa ja bussipysakeilla nah-
dyistd mainoksista. Useimmiten lapset muistavat mitd mainokset mainostivat ja he kuvailevat niita tar-
kasti. Keskusteluista kuulee, ettd mainoksia katsotaan ja niista keskustellaan aikuisten kanssa. Mediasi-
sdltojen joukosta voi olla haastavaa 16ytda mainosta, jos lapsi ei osaa vielad lukea. Ty6pajan ensimmadinen

osa auttaa lasta tunnistamaan mainoksen ja erottamaan sen muusta mediasisallosta.

Aivan aluksi lapsille kerrotaan Mainosetsivien kokonaisuudesta, johon he ovat osallistumassa. Ty6pajan
voi aloittaa omasta ryhmatilasta tai luokasta. Lapsille kerrotaan, ettd on olemassa erilaisia mediapajoja,
joissa keskustellaan, tutkitaan ja tehdadan omia mediateoksia. Tassa kyseisessa Mainosetsivien pajassa

tarkoituksena on tutustua mainoksiin, miettid mita ne ovat ja kirjoittaa yhdessa oma mainos.

KYSYMYKSET:

Oletteko ndhneet/kuulleet mainoksia? Missa? Mista tunnistaa mainoksen?

Vastauksista voi keskustella lyhyesti. Yleensa lapset ovat ndhneet mainoksia televisiossa, YouTubessa ja

bussipysakeilla.

Seuraavaksi virittdydytaan tydpajan etsivaleikkiin leikkaamalla pahvista oma mainoksia paljastava suu-
rennuslasi tai muodostamalla sellainen kasista. Tyopaja alkaa paivakodin tai koulun salista.

Saliin on avattu valmiiksi tablettitietokoneille nelja esimerkkia digitaalisesta mediasisallosta.

MEDIAKASVATUSKESKUS METKAN PAJOISSA ON KAYTETTY:

1. Kansikuvaa Luonto-Liiton Sieppo-lehdesta:

http://sieppo.fi/wp-content/uploads/Sieppo-6-2015-kansi netti.j

2. Kirkko & kaupunki nakdislehtien arkistosta kansikuvaa:
http://nakoislehti.kirkkojakaupunki.fi/nakoislehti /2016 /kirkko-kaupunki-37 /primapaper

3. Aikakausmedian Totta kai -mainonnan lukutaidon oppimateriaalista vadelmajdatelon mainosta:

http://www.aikakauslehdet.fi/content/aikakauslehti opinnoissa/2013/aikakausmedia_totta_kai net-

ti.pdf
4. Kuvakaappausta YouTubesta videosta, jossa avataan kymmenia Kinder-munia:

https://www.youtube.com/user/SurpriseToys


http://sieppo.fi/wp-content/uploads/Sieppo-6-2015-kansi_netti.jpg
http://nakoislehti.kirkkojakaupunki.fi/nakoislehti/2016/kirkko-kaupunki-37/primapaper
http://www.aikakauslehdet.fi/content/aikakauslehti_opinnoissa/2013/aikakausmedia_totta_kai_netti.pdf
http://www.aikakauslehdet.fi/content/aikakauslehti_opinnoissa/2013/aikakausmedia_totta_kai_netti.pdf
https://www.youtube.com/user/SurpriseToys

Esimerkkien maara ja sisaltd voivat vaihdella. Oheiset esimerkit on valittu sen takia, ettd ne varien,
muotojen ja sisallon puolesta ovat monitulkintaisia. Esimerkkien joukkoon on piilotettu ainoastaan

yksi mainos.

Paivakodin tai koulun salissa lapset kiertavat eri tableteilla tutkien kuvaa oman mainosetsivan suuren-
nuslasin kautta. Kiertely tapahtuu omassa tahdissa, etsiskelyn hengessa ja sen kesto on noin 10 minuut-
tia. Kun lapset ovat mielestadan saanet katsella kuvia tarpeeksi, kerddnnytaan ohjaajien kanssa lattialle
piiriin istumaan. Lapsille kerrotaan, etta seuraavaksi esimerkit kdydaan lapi ja mietitdan mika niista
on mainos ja mika ei. Ohjaaja nostaa yhden tablettitietokoneelle avatun esimerkin ylos niin, etta kaikki

lapset voivat ndhda sen.

KYSYMYKSET:

Onko tama mainos? Miksi?

Keskustelua voi jatkaa lyhyesti jokaisen esimerkin kohdalla. Lapset saavat vapaasti perustella asiat
omalla tavallaan. Lasten mielesta esimerkiksi Sieppo-lehden kansi ei ole mainos, koska se on maalattu
tai piirretty, Kirkko & kaupunki -lehden kansikuvaa monet luulevat mainokseksi, koska siind on kuva ja
tekstid. Vadelmajaatelon mainos tunnistetaan yleensd mainokseksi, koska tuote on nakyvissa. Monet
lapsista ovat myos maistaneet jadtel6d. YouTube -videon kohdalla keskustellaan mainonnan rajoista ja
yleensa lapset julistavat Kinder-munien videon mainokseksi. Kun mainonnan ja muun mediasisallon

raja on hailyva, eivat aikuisetkaan aina osaa sanoa onko kyseessa mainos.

Kun etsivat ovat l6ytaneet mainoksen erilaisista esimerkeistd, jatketaan tydpajaa tulkitsemalla mainok-
sia. Tyopajan seuraava oppimisymparisto voi olla tietokoneen darella tai keskustelua voi jatkaa samassa
piirissa salissa. Seuraavaksi keskustellaan ja mietitdan varejd, mielikuvia Aikakausmedian oppimateri-

aalin pohjalta. Materiaalin voi avata suoraan koneelle tai tablettitietokoneelle:

http://www.aikakauslehdet.fi/content/aikakauslehti opinnoissa/2013/aikakausmedia_totta kai

netti.pdf



http://www.aikakauslehdet.fi/content/aikakauslehti_opinnoissa/2013/aikakausmedia_totta_kai_netti.pdf
http://www.aikakauslehdet.fi/content/aikakauslehti_opinnoissa/2013/aikakausmedia_totta_kai_netti.pdf

ETSIVAT TULKITSEVAT MAINOKSIA

30 min

Lapset ovat tunnistaneet Aikakausmedian materiaaleista vadelmajaatelon mainoksen. Mainos ava-

taan uudestaan ruudulle nikyviin ja sita tarkastellaan nyt varien kautta.

KYSYMYKSET:

Mita vareja mainoksessa on kaytetty?

Lapset vastaavat mainoksessa kaytettyjen varien mukaan esimerkiksi vihrea tai pinkki. Materiaaleista
voi poimia tietoa eri vareista ja selostaa kuinka esimerkiksi vihrean makumielikuva mainoksessa on

raikas, tuore, terveellinen.

Kysymys:

Mitid mainostaisitte vihrealla?

Lapset mainostavat vihrealla esimerkiksi puita ja ruohikkoa. Vihredsta voi miettia, ettd esimerkiksi ap-

teekit ovat usein vihreita.

Kysymys:

Milla muilla vareilla voisi mainostaa? Mita mainostaisitte esimerkiksi valkoisella?

Lapset miettivat mielellddn eri vareja ja niiden makumielikuvia. Valkoisella lapset mainostaisivat

esimerkiksi maitoa, siniselld vettd ja keltaisella aurinkoa.

JATKOKYSYMYKSENA VOI ESITTAA: MiKsi?

Mita mainostaisitte ruskealla? Minkalainen makumielikuva siita syntyy?

Mainonnan makumielikuvista saa herkullista keskustelua aikaiseksi ja lapsista on hauskaa miettida mita
milldkin varilld mainostettaisiin. Varikeskustelua voi jatkaa niin kauan kuin lapset jaksavat esittda
uusia ajatuksia ja ideoita. Varien jdlkeen kasitellddn mainosten mielikuvia. Aikakausmedian Totta kai
-oppimateriaalista kdytetdan mainoksia, joissa on lehmia ja maitoa sekd mies mehulasin aarella

omenapuun alla.



Lapsille kerrotaan, miten varien lisaksi mainoksissa hyodynnetdadn mielikuvia.
Luomumaitomainoksessa lehmit seisovat laitumella tyytyvdisind ja maitopurkit mainoksen ala-

reunassa tuntuvat tdyttyneen maidosta kuin itsestaan.

Kysymys:

Mitad maidolle tapahtuu, kun se on lypsetty lehmasta?

Lasten kanssa kerrataan maidontuotannon kaarta. Maito lypsetaan lypsykoneilla lehmaén utareista, sen
jalkeen maito kulkee putkia pitkin maitotankkiin, josta maitoauto hakee sen meijeriin. Meijerissa mai-
toa kdsitelldan ja sen jdlkeen maito paatyy purkkeihin. Lapsille maidon kiertokulku on kiehtova
tarina ja he kertovat mielellddn erilaisista maitoon liittyvista vaiheista. Lopuksi voi todeta, etta
kuvassa oleva mielikuva on toisenlainen kuin maidon todellinen tuotanto.

Seuraavaksi materiaalista tarkastellaan omenamehua juovan miehen kuvaa.

Kysymys:

Miten omenamehua tehddan? Putoavatko omenat suoraan puusta purkkiin?

Lapset osaavat vastata, ettei niin ole, vaan omenat kerdtaan ja ne puristetaan ennen purkittamista. Osa
lapsista tietdad myos, ettda mehuihin lisdtaan yleensa vetta. Tuotteen kiertokulun miettiminen saa lapset
miettimaan miten monimutkaisia prosesseja mielikuvien takana on. Maidon tuotantoon ja mehun teke-

miseen kuuluu erilaisia tyovaiheita, joita mainoksissa ei nay.

Tassa vaiheessa mainosetsivien dlynystyrat
ovat tyoskennelleet niin paljon, ettd on aika
lepuuttaa niita valijumpalla. YouTubessa on

hauskoja jumppavideoita ja yksi niistd on

Selkdkanavan taukojumppa. Kissan jumppa- PS
ohjeistus on hauska taukoliikunta pienille. \& ®
Jumpan voi katsoa joko tietokoneelta tai

2 =
tablettitietokoneelta. - T

]
TAUKOJUMPPA:

http://selkakanava.fi/jumppakissa Kuva: Selkaliitto ry


http://selkakanava.fi/jumppakissa

euraavaksi jokainen piirtdad valitusta aiheesta oman

1 lapsi tulla kertomaan sen ohja

nlla 4anta taltioivalla laitteella.




MAINOSKASIKIRJOITUKSEN SADUTUS

Yksi tyopajan ohjaajista siirtyy tilaan, joka on rauhallinen ja sielld on mahdollisuus danittaa lapsen
oma tarina liittyen hanen piirtdamaansa kuvaan. Lapsen muodostavat jonon ryhmatilassa sitd mukaa,
kun he ovat valmiina ja tulevat yksitellen kertomaan omasta teoksestaan ja ajatuksestaan. Ohjaaja

ottaa ensin valokuvan lapsen piirtamasta kuvasta ja laittaa sitten sanelimen valmiiksi adnittamaan.

KYSYMYKSET:
Sanotko aluksi oman nimesi.

Mita kuvassa tapahtuu? Mitd sitten tapahtuu?

Yleensa lapset kertovat lyhyesti mika heidan ajatuksensa on siitd mita kuvassa tapahtuu. Kuvassa

voi esimerkiksi sataa lunta, piparit tekevat yhdessa lumiperhosta ulkona ja tytt6 leipoo sisalla.

Kysymys:

Mita kuvassa mainostetaan? Mainostaako sita joku?

Jos kysymykseen ei saa vastausta, ei se haittaa. Yleensa seuraava lapsi tdydentda tarinaa jostakin
muusta kohdasta omalla tarinallaan. Aénitetty tarina on kestoltaan noin 20-30 sekuntia. Tarina
tallennetaan lapsen omalla nimella ja siirretdan pilvipalveluun, esimerkiksi Drive-kansioon talteen.
Kaikki lapset kertovat oman tarinansa ja tuovat piirroksen kuvattavaksi. Kun koko ryhman tarinat
ovat tallessa, kootaan osallistujat vielad kerran yhteen. Heille kerrotaan, ettad seuraavaksi kaikkien
ideoista koostetaan yhteinen lyhyt mainoskasikirjoitus, tarina, joka luetaan heille, kun se on valmis.
Tarinaa voi viela silloinkin muokata ja sithen voi tehda ehdotuksia. Ennen tydpajan lopetusta paate-
tdan vield kuka tarinassa mainostaa. Ehdokkaat kerataan kerrotuista tarinoista. Kun mainostaja on

paatetty, tiedimme kuka tarinassa on pddosassa ja voimme kertoa tarinan hdnen nakékulmastaan.

KASIKIRJOITUS
Lasten yhteisista tarinoista koostetaan kasikirjoitus yhdistelemalla heidan kertomiaan asioita,
hahmoja, sdatiloja, juonellisia kddnteita ja ideoita siten, etta kdsikirjoituksesta tulee noin vajaan

sivun mittainen kokonaisuus. Asiat yritetddn kuvata mahdollisimman paljon toiminnan kautta.

Ohessa yksi esimerkki Mainosetsivien kasikirjoituksesta:
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mediakasvatuskeskus
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Visuaalinen suunnittelu: Roope Lipsanen .‘
Tydpajan suunnittelu ja kasikirjoitus: Karoliina Leisti .\




LUMIPERHONEN

EXT.JULIAN PIHA. ILTAPAIVA

JULIA (5) katsoo ikkunasta kuinka NELJA PIPARIA leikkivat hangessa ja ra-
kentavat lumipiparia, joka on perhosen muotoinen. Lumiperhoselle rakentuu
toinenkin siipi valmiiksi. Piparit saavat siiven muotoiltua valmiiksi, kun
he huomaavat taivaan tummuvan uhkaavasti. Alkaa sataa vetta Jja ukkonen
jyrisee.

EXT. JULIAN TALO, OVENSUU. ILTAPAIVA

Julia wviitteloi pipareita sisédlle, mutta piparit katselevat surullisina
sulavaa lumiperhosta. Sen kauniit siivet ohenevat sateessa. Piparit k&aan-
tyvat haikeana kohti taloa ja astuvat siséalle.

INT. TALO. ILTAPAIVA

Piparit laittavat marat kaulaliinat ja tumput kuivumaan. Julia vie heidéat
hyvantuulisena keittiddn.

INT. KEITTIO. ILTAPAIVA

Keittidssa odottaa valmiiksi kaulittu piparitaikina. Piparit leipovat per-
hosia ja laittavat ne uuniin. Kun piparit ovat valmiita, avaa Julia uunin
ja pipariperhoset lennahtavat ulos ja asettuvat keittidn verhoon 1d6yhyt-
telemdaan siipiaéan.

EXT. JULIAN PIHA. ILTA

Piparit ja Julia kurkkaavat ulos ja huomaavat kuinka sade on lakannut ja
ilta-auringon ruskassa kimaltelee jaaveistosperhonen.



Kun kasikirjoitus on valmis, se luetaan lapsille. Lapset voivat viela muuttaa asioita tai korjata kohtia,

jotka heiddan mielestddn eivat sovi tarinaan. Lasten kanssa voi keskustella myos elokuvakasikirjoituk-

sen formaatista, jossa asiat kerrotaan toiminnan kautta. Kasikirjoituksessa ovat osat: kohtausotsikko,
toiminta, dialogi ja siirtymat. Koulukino Ry:n oppimateriaalista voi tutkia teknisia ohjeistuksia maino-

selokuvan Kkirjoittamista varten: http:

tuksen%?20rakenne.pdf

Kun kasikirjoitus on valmis, voi ryhmassa miettid sen toteuttamista esimerkiksi animaationa.

Mediakasvatuskeskus Metkan oppimateriaaleissa on opastettu miten animaation voi suunnitella

ja toteuttaa lasten kanssa: http://mediametka.fi/opetusmateriaalit/#muu-opetusmateriaali
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http://www.koulukino.fi/ckfinder/userfiles/files/Elokuvakäsikirjoituksen%20rakenne.pdf
http://www.koulukino.fi/ckfinder/userfiles/files/Elokuvakäsikirjoituksen%20rakenne.pdf
http://mediametka.fi/opetusmateriaalit/#muu-opetusmateriaali

Karoliina Leisti

Roope Lipsanen

Maija Puska




