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Sosiaalisen median
kayttd Suomessa

Miksi sosiaalista mediaa kiytetdan ja mitka ovat
suosituimmat somepalvelut talld het kella?
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1. WhatsApp

WhatsApp on suomalaisten eniten kiyttama
pikaviesti- ja somepalvelu.
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Yli 2,8 miljoonaa
suomalaista kayttaa WhatsAppia.

Wertailuna: 1.9 miljponaa kayttdd Facebook Messengeria.

68 %

yli 15-vuotiaista kayttaa WhatsAppia.

90 %

15-24-vuotiaista kayttaa WhatsAppia.
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WhatsApp Business

Android-versio tarmmikuussa 2018,
i05-versio huhtikuussa 2019

Asennettuyli 50 miljoonaa kertaa

Kuten WhatsApp-sovellus, mutta
voi luoda profiilin yritykselle

Keskustelun aloitus nkin kautta

Automaattiset aloitusviestit,
pikavastaukset, tilastot
Androwd

2. YouTube

YouTuben asema suosituimpana
viind epaleluna on vankka.




Noin 2,8 miljoonaa

suomalaista kayttaa YouTubea.

67 %

yli 15-vuoctiaista katsoo YouTube-videoita.

86 %

25-34-yuotiaista katsoo YouTube-videoita.

3. Facebook

Suomalaiskayttajien madra on laskenut 2-3 %
edellisen puchken vucden aikana.
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4. Instagram

Instagramin kayttajamaard Suomessa on kasvanut
n. 5 % edelisen puolen vuoden aikana.

©

5. Twitter

Twitterin merkitys tarkeimpéana
vaikuttajaverkostona on vainvahvistunut




6. Blogit

Blogien lukeminen on siirtymassa
nuorista keski-ikaisin.
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Yli 900 000

suomalaista lukee blogeja.

23 %

yli 15-vuotiaista lukee blogeja.

34 %

35-44-vuotiaista lukee blogeja.
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Yhteisdpalvelujen kaytté 2013-2018 (useasti paivassa)
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Sosiaalisen median kayton aiheet
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Suomalaisten netinkdytén mieltymyksia
E———— e
Mautin sisilléista, potka haastavat minut ajattelemaan 61N

Kaipaan selkeita toimitettuja sisaitgja, joissa jutut on vallkeitu ja paketoitu val miiksi 27%
minua varten.

Luotan enemmaén ystawieni jakamaan tietoon kuin perinteiseen mediaan. 0%
Daalistun verkoss ke sku staluilhin

Pydrin verkossa tal sosiaalisessa mediassa aina kun on plenikin hetkialkaea

Mulutan usein aikaani selailemalla satunnaisesti sosiaalisessa mediassa vastaan tulleita

shaitoj,

Katsan netistd usen lybyith videokippe) s,

Seuraan aktivisestiuutisia ja muita ajankohtaisia asioita sosiaalisesta mediasta.

Seuraan aktivisestivutisiaja muita ajankohtaisia asiota blogeista/viogeista.

Pikaviestipalvelujen kdytté Suomessa 2014-2018
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WhatsAppin vahva asema Suomessa on polkkeus mulhin Pohjoismalhin verrattuna
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YouTube on suosituin palvelu verkkovideolden katsomiseen Suomessa
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Facebookin kiyttoaste Suomessa ikdluokittain 2018-2019
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Somepalvelujen kidytén kehitty minen
Nferintre aiky olevorts dievdis e renhkooun? jo poiesisf, o ot soonnsiseh
_ 2018 2017 2016 2015 2014 2013
Muutos [3-yks] % % L % % %
6 WhatsApp n 66 57 a4 34 1
Facabook 60 63 65 68 63 63
0 YouTuba 59 ] 62 63 61 56
+7 instagram 35 28 22 16 13 i
+3 Spotify a3 30 7 s | 23 19
+5 Matflix a3 28 22 20 16 12
1 Twitter 15 14 14 1 12 B8
0 15 15 14 11 10 T
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Muorten suosimat somepalvelut
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Johtavat suomalaisyritykset somessa

b s

Suomalasyritysten sosiaalsen median

kywykkyydet kehittyivit viime vuodesta

Kanavien kayttd on monipuolistunut, j

suomalaisyritykset pyrkivit

osallistamaan aslakkaita keskusteluun

sosiaalisen median keinoin yha

anamiman
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Markkinoinnin trendejd soslaalisessa mediassa

Video!l ovat ylelstynest Palien, kipallujen ja arvontojen
yritysten digimarkiinoinnissa mddirlh on sy st

BISISIE

F ol

Trendikatsauksien ja ajatuksia herdttdvien Tustteita voi yha useammin ostaa
kirjoitusten madrd on kasvanut sunraan Facebookista
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Tietoa kinnostavista

Tavan kuluttaa aikaa
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Miten kuvailisit sosiaalisen median kiytdn muuttumista viimeisen vuoden ailkana,
Kiytitkd sosiaalista mediaa nyt...
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