Tallaiset ovat hyviat nettisivut

1. Muista, ettd suurin osa ihmisista selaa nettia mobiilissa

Moni perfektionismiin taipuva ihminen suunnittelee, hioo ja hinkkaa nettisivujaan
siina tietokoneen ruudulla loputtomiin asti.

Mutta, tana paivana jopa yli 70 % internet-liikenteesta tapahtuu mobiilissa, siina
alypuhelimen ruudulla.

2. Ota hyvat kuvat (alypuhelin usein riittdd kamerana!)

Vaikka netista 1oytiaa runsaasti ilmaisia kuvia, on aina paremman nakoista, kun otat
omia kuvia yrityksesi toiminnasta nettisivuillesi. Jo pelkalla hyvalla alypuhelimella
saa tana paivana laadukkaita kuvia aikaiseksi.

3. Kirjoita nettisivuillesi selkeaa tekstia ja pyyda lukijoita tekemaan haluamasi asia

Oletetaan, etta sinulla on vaikkapa ravintola ja teet sille nettisivut:

Ihminen, joka selaa nalkaisena nettisivujanne, haluaa todennakoisesti tietaa, mita
ruokaa teilla on tarjolla, milloin te olette auki, yhteystiedot jne. Ajattele nettisivuja
aina ulkopuolisen ihmisen silmin.

Testauta kotisivujasi vaikka kaverilla, jotta saat myos ulkopuolisen mielipiteen
sivuista. Pyyda hanta avaamaan nettisivut laitteellaan ja pyyda hanelta taysin
rehellista palautetta. Loytaako han tarvittavat tiedot nopeasti?

Toinen tarkea asia:

Kun sinulla on yritystoimintaa tai muuta vastaavaa totisempaa toimintaa, muista
aina kehottaa ihmisia tekemain se asia mita haluat hanen tekevan. Esimerkiksi
personal trainer voi kirjoittaa nettisivuilleen “Soita minulle xxxxxxxxx, niin sovitaan
ensimmainen treeni!”. Tai, “laheta sihkopostia ja kerro miten voin auttaa sinua”.

Eli “kaske” lukijoita tekemaan jotain — mita ikina se sinun yrityksesi kohdalla
onkaan ja mita haluat potentiaalisen asiakkaasi tekevan.

Jos jaarittelet siita kuinka yrityksesi perustettiin vuonna 1994 ja kuinka kokeneita
ja mahtavia olette, ei se oikein ole se paras tapa hankkia uusia asiakkaita
internetissi nidin 2020-luvulla. Ali kirjoita passiivisesti “mini ja me” -muodossa
vaan kirjoita “sina”-muodossa. Puhu suoraan sille tekstia lukevalle ihmiselle “sina”-
muodossa ja kuinka voit palvella hanta.



Hieman karjistetysti ilmaistuna: ei ihmisia kiinnosta sinun yrityksesi. Hanta
kiinnostaa vain kuinka sini voitte palvella hanta. Kuinka sini voit tehda hanen
elamastiaan helpompaa ja parempaa.

Esimerkiksi tissa Webnoden kotisivupohjassa on loistavan kaunis, yksinkertainen
ja tehokas etusivu:

Hyva ja yleinen hakusana!
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Siina ei hirveasti jaa vierailijalle epaselviksi, ettd mista tassa sivustossa ja
yrityksessa on kyse. Toki tuohonkin, kun laitetaan viela yrityksen nimi/logo ja ehka
jopa kuva itse yrityksesta (eika New Yorkin pilvenpiirtdjista), niin aina parempi.
Mutta selkeydessa ja tehokkuudessa tuollainen nettisivupohja on aivan loistava.

IThmiset kaipaavat selkeytti ja suoraviivaisuutta, kun he asioivat yritysten
nettisivuilla.

4. Muista myos perusvinkit hakukoneoptimointiin liittyen

Nettisivut ovat loistava tapa saada uusia asiakkaita, mikali ihmiset 16ytavat sivustosi
hakukoneiden kautta. Vaikka hakukoneoptimointi (SEO = Search Engine
Optimization) kuulostaa kovin tekniselta asialta, ei se sita valttamatta ole kun
tehddan ihan perus nettisivut yritykselle. Kunhan tiedat perusasiat aiheesta:

Esimerkki:

Jos sinulla on parturi-kampaamo Tampereella, kannattaa nettisivujesi
hakukoneoptimointi (SEO) -asetuksiin kirjoittaa nima tarkeat hakusanat. Moni



ihminen googlaa esimerkiksi “parturi tampere”. Aivan kuin tuossa autovuokraamo-
esimerkissa, etusivun otsikkona jo varsin selkea ja yleinen hakusana. Eli
nyrkkisaantona voisi sanoa, etta nettisivujen etusivu tulisi olla optimoitu sille
yrityksen paatoiminnalle + paikkakunnalle, esimerkiksi:

 turkkilainen parturi Tampere

e mattopesula Turku

o hieroja Pori
Ja muista, ettd Googlen hakutulosten karkisijoille on vaikeampaa paasta
kotisivuilla, joiden aihe on liian laaja esimerkiksi “vaatekauppa”. Kilpailu on liian
kovaa (siella on karjessa todennakoisesti kansainvaliset ja kotimaiset jatit kuten
H&M, Zara jne. Sen sijaan, se, mihin sinun kannattaa pienyrittdjana keskittya on
spesifimmat hakusanat esimerkiksi “ekologinen vaatekauppa Helsinki” tai
“gluteeniton leipomo” eika pelkastaan “leipomo”.

Vilivinkkina voisi mainita — ei ainoastaan hakukoneoptimointiin ja kotisivuihin
liittyen — 2020-luvulla aloittavien yritysten on syyta erikoistua johonkin tiettyyn
erikoistuotteeseen kuin yrittaa kilpailla liian yleisilla tuotteille niita jo olemassa
olevia korporaatiojitteja vastaan.

5. Voit kytked jo omistamasi .fi, .com tai muun verkkotunnuksen ylla oleviin
kotisivukoneisiin

Joko omistat jonkin verkkotunnuksen, eli domainin?

Voit helposti liittda sen esimerkiksi Webnodeen tai Wixiin, mikali ostat heilta
maksullisen paketin. Ei tarvitse siis sieltd alkaa ostamaan erikseen uutta
verkkotunnusta. Molemmista 16ytyy kylla varsin selkedt toimintaohjeet, miten liitat
oman domainisi sinne hetkessa kayttoon.

Webnode ehki se helpoin kayttia ja sieltd saa viela suoraan .fi-verkkotunnuksia,
mikali paivitat maksulliseen pakettiin



