Brandi voi olla

e tuote tai tuotemerkki

® yritys

® henkilo tai henkiloryhma.

Markkinointi on tehnyt sen tutuksi,
ja siihen liittyy hyvia ja myonteisia eli positiivisia ajatuksia.

Brandi antaa tuotteelle lisdarvoa
ja vahvistaa tuotteen kayttajan identiteettia.
Brandin arvo syntyy seuraavista asioista:

e Nimi tai logo on tunnettu
eli sille on syntynyt tunnettuus.
e Asiakkaat kayttavat tuotetta uskollisesti,
eli he ovat merkkiuskollisia.
e Asiakas kokee, etta tuote tai palvelu on laadukas.
e Brandiin liittyy positiivisia mielikuvia.
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Brandaaminen tarkoittaa positiivista mielikuvaa,

jota halutaan vahvistaa.

Brandata voidaan henkild, yritys ja tuote tai palvelu.

Sen keinoja ovat tuotteistaminen, mainonta ja markkinointi,
toimitilojen sisustus ja asiakaspalvelu.

Yritykselle voidaan tehda tarina eli yritystarina.

Se on osa yrityksen brandia.

Myds henkilé voidaan brandata.

Henkilobrandays on oman osaamisen markkinointia.

Silloin korostetaan henkilon erityisia piirteita.

Tavoite on, ettd henkild erottuu muista:

hanelld on hyva maine.

Han herattaa positiivisia mielikuvia,

koska hanella on yksilllinen imago.

Se on toisiin ihmisiin vaikuttamista ja vaikutuksen tekemista.

Henkilon bréanddamisessa auttaa sosiaalinen media,
esimerkiksi LinkedIn, Facebook ja Instagram.

Myds oma blogi tai verkkosivu ja siella oleva portfolio
voivat kertoa osaamisesta ja persoonallisuudesta.
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