3. Miti vaikutuskeinoja oheisissa terveysaiheisissa mainoksissa on kiytetty ihmisten ostopatds-
ten suuntaamiseksi?

Parempi ulottuvuus. Parempi teho*

Pepsodent Ultra-Reach on uuden sukupolven
hammasharja

o Suomen johtava suuhygieniatuotemerkki
Pepsodent ja italialaisten kilpa-autojen, kuten
Ferrarin, muotoiliiana tunnettu designtoimisto
Pininfarina esittelevat hampaidenhoidon seuraavan
kehitysaskeleen — metallirunkoisen Pepsodent
Ultra-Reach -harjan, jonka funktionaalisen
muotoilun innoittajana ovat olleet hammaslaakarien
tyovalineet.

¢ Metallirunkoisen Pepsodent Ultra-Reach
-harjan ultraohut kaulaosa mahdollistaa paésyn
takimmaisiinkin hampaisiin, ja monitasoharjakset
mahdollistavat entistd tehokkaamman

o
E ‘ hampaidenpuhdistuksen entista pienemmalla VAHENTAA NENAN
Q1 e, TUKKOISUUTTA JOPA
9’ i o Pepsodent Ultra-Reach -hammasharjassa yhdistyvat TUNTIEN AJAN.
t erinomainen puhdistusteho ja toimiva muotoilu - PAHOITTELEMME.
W tyylistd tinkimatta.
Qﬁ o Harjasta on tarjolla kolme harjaskovuutta: soft
e (pehmea) ja medium (keskikova) ja uutuutena extra
soft (erittéin pehmed). @ breathe life in
*Kliininen testi, 85 osanottajaa, verrattuna markkinoilla -

olevaan syvapuhdistavaan harjaan.
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