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Tervetuloa
Jyvaskylan yliopiston
brandikasikirjaan

Tama kasikirja on kirjallinen ja visuaalinen tarina Jyvaskylan yliopistosta —
sen identiteetist3, arvoista ja toimintatavoista. Se sisaltaa paivitetyn brandi-
ilmeen sisall6lliset ja visuaaliset elementit seka ohjeet niiden kayttdon.
Kasikirja kertoo, miten JYU sanoittaa ja visualisoi itsedan erilaisissa
kanavissa.

Selkei ja vahva brandi kertoo, keitd olemme ja miten erotumme muista.
Haluamme luoda erottuvaa ja helposti tunnistettavaa brandimielikuvaa,
joka rakentaa yliopiston yhtenaista tarinaa ja toimii pohjana kaikille sen
toimenpiteille.

Brandi-identiteetti maarittelee brandin
ytimen ja tavan, jolla se nayttaytyy suhteessa
kilpailijoihin.

Viestinnallinen identiteetti on brandille
ominainen tapa tuoda itsedan esille ja luoda
kohderyhmia kiinnostavia sisaltoja.

Visuaalisen identiteetin tehtava on houkutella
kohderyhmia brandin dareen seka herattaa
huomiota ja kiinnostusta.

Viestinta ja markkinointi hyodyntaa kaikkia
identiteetin osia toteuttaen brandin strategiaa
ja tahtaamalla tuloksiin.

VIESTINTA JA MARKKINOINTI

VISUAALINEN IDENTITEETTI

VIESTINNALLINEN IDENTITEETTI

BRANDI-IDENTITEETTI

Arvomme

Jyvaskylan yliopiston toimintaa ohjaavat sen arvot:

AVOIMUUS
LUOTTAMUS
LAATU
EETTISYYS

Nama arvot ohjaavat kaikkea toimintaamme, niin sisdista kuin ulkoista.
Markkinointiviestinnassa arvomme maarittavat, miten ja mista
nakokulmasta lahestymme ja luomme sisaltoa.



Vetovoim atekija't Vetovoimatekijat ovat olemassa olevia etuja, jotka korostuvat toiminnassamme
— ne ovat syita valita JYU. Vetovoimatekijoihin keskittyminen ja niiden

vahvistaminen rakentaa kilpailukykyista brandia.

AINUTLAATUISUUS @ YHTEISOLLISYYS

Vaikuttava sivistysyliopisto. I Tiivis monitieteinen yhteiso.

JYVASKYLAN YLIOPISTO
UNIVERSITY OF JYVASKYLA

Opetus
Tutkimus

Opiskelijaelama
Akateemisuus

Monitieteisyys JOUSTAVUUS Yhteistyo

Asiantuntijuus JYU:ssa voi opiskella poikki- JYU-kokemus

tieteellisesti ja luoda itsensa nakoisen
tutkinnon. Suomen suurin avoin
yliopistomme mahdollistaa opintojen
suorittamisen joustavasti.

Laadukkuus

Olemme kansainvélisesti arvostettu — Meilla vallitsee avoin ja
sivistysyliopisto, jossa voi opiskella kannustava ilmapiiri, joka
laaja-alaisesti eri koulutusohjelmissa. SIJAINTI kutsuu jokaisen tervetulleeksi.
Laadukkuus kasvattaa Sijaitsemme keskella Suomea, Yhteisollisyyden avulla luodaan

vaikuttavuuttamme, luo menestysta sen sydamessa. Kampuksellamme hyvinvointia, sitoutetaan yhteisén

ja parantaa mielikuvaa meista. kohtaavat luonto, eloisa kaupunki- jasenii ja kasvatetaan suositteluja.

kulttuuri ja Alvar Aallon
arkkitehtuuri.

SIVISTYS
ON SUPER-
AVA®) 1\ Va

Koulutuksessa on ennen kaikkea kyse sivistimisesta ja sen

ymparille my6s Jyvaskylan yliopiston brandi rakentuu.

Sivistys tekee meista tiedostavampia, myotatuntoisempia ja
kekseliaampia. Se ei ole korkeakulttuuria, vaan ihmisyyden
perusta ja elinehto. Sivistyksen tavoittelu on elinikdinen
matka, joka edellyttaa avoimuutta uusille ajatuksille,
uteliaisuutta ja halua oppia.

Olemme sivistysyliopisto, joka tyoskentelee edistaen tasa-
arvoa, keskustelua ja empatiaa. Tyomme sivistyksen puolesta
on alkanut jo vuonna 1863 opettajaseminaarin avattua
ensimmaisena Suomessa suomenkielisen opetuksen ja
oppimisen kaikille.

“Sivistys on
rohkeutta nahda
eri nakokulmia
oman kuplan
ulkopuolelta.”



Slogan

SIVISTYKSEN
PUOLESTA

JYVASKYLAN YLIOPISTO
UNIVERSITY OF JYVASKYLA

Hissipuhe

Vuonna 1863 Jyvaskylaan perustettiin opettajaseminaari ja luotiin perusta
sille, minka nykyisin tunnemme Jyvaskylan yliopistona. Olemme vaikuttava
ja kansainvalisesti tunnettu tiedeyliopisto, jonka tavoitteena on edustaa
maailman huippua oppimisen, hyvinvoinnin ja luonnon perusilmididen
tutkimuksessa ja koulutuksessa.

Meita ohjaavat arvomme — avoimuus, luottamus, laatu ja eettisyys — jotka
muodostavat yhteisomme toimintakulttuurin ytimen. Vaalimme sivistysta
ja vaikutamme yhteiskuntaan ihmisten osaamisen ja hyvinvoinnin kautta.

Kannustamme yhteistyohon yli tieteen rajojen.

Yliopistomme tarina on kasvanut yli 14 000 opiskelijan,
2800 asiantuntijan ja 6 tiedekunnan kokoiseksi.
Kaiken toimintamme keskitssa on ihminen.
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Lyhenne

University of Jyvaskyla

Jyvaskylan yliopistosta kdytetaan lyhennettd JYU
yliopiston englanninkielisen nimen mukaisesti. Tata
lyhennetta kaytetaan kaikille kohderyhmille viestittiessa
niin kotimaassa kuin kansainvalisestikin.
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JYVASKYLAN YLIOPISTO
UNIVERSITY OF JYVASKYLA

AANENSAVY

Ainensivy

Brandin danensavy kertoo, millainen se on ja mika tekee
siita ainutlaatuisen. Sen ei ole tarkoitus maarittaa, mita
sanotaan, vaan miten sanotaan. Jyvaskylan yliopiston tapa
puhua luo kuvaa korkeatasoisesta sivistysyliopistosta, joka
haluaa olla vuoropuhelussa kohderyhmiensa kanssa. Se
ohjaa JYU:n seka ulkoista ett3 sisdistd kommunikaatiota.

JYU:N AANION
Empaattinen / Oivaltava / Selkea / Aito / Asiantunteva
JYU:N AANI El OLE

Etdinen / Kylma / Negatiivinen / Sarkastinen / Saarnaava

Viestityyli

Viestityyli on toteuma brandi-identiteetista. Se on tapa
tuottaa kiinnostavaa sisaltoa kohderyhmille.

Viesteja luodessa keskeisinta on suunnitelmallisuus:
tuloksellinen viestinta on aina suunnitelmallista.

Viestien suunnittelua tehdaan kohderyhma- ja
tapauskohtaisesti noudattaen brandin ohjeistusta.
Ainensivy on brandin maarittelem3, jolloin
kohdentaminen vaikuttaa ensisijaisesti sanavalintoihin.

JYU viestii suomenkielisille yleisoille suomeksi ja
kansainvalisille englanniksi, joten viestit suunnitellaan
aina kahdella kielella. Eri kielia ei tule sekoittaa
keskenaan.




Tekstisisallot

Yliopiston kaiken tekstisiséllon tulee olla
ymmarrettivai ja helposti luettavaa. Tekstit

tulee suunnitella seka englanniksi ettd suomeksi.

JYU:n tekstisisalt6ja ovat muun muassa uutiset
ja tiedotteet, artikkelit ja markkinointitekstit
seka sosiaalisen median postaukset eri
kanavissa.

Hashtagien kiytto

JYU:n branditagina kaytetaan
#uniofjyvaskyla. Muiden
hashtagien osalta kayta
aiheeseesi liittyvia, selkeita
avainsanoja.

Kun kirjoitat...

Ajattele kohderyhmadsi. Keita
he ovat? Mieti, mika heita
kiinnostaa ja mika on heille
keskeist3, ja kirjoita siita.

Aloita tarkeimmalla. Luo

tarvittaessa ytimekas otsikko
ja siirry suoraan asiaan lukijan
mielenkiinnon sailyttamiseksi.

Ole selkea. Kiteyta. Kirjoita
helposti luettavaa tekstia ja
keskity yhteen asiaan. Valta
monimutkaisia tiedesanoja ja
kayta lyhyita virkkeita.

Optimoi. Kayta sanoja, joita
ihmiset yleensa hakevat

aiheeseesi liittyen.

Muista brandin aani. Kaiken

sisallon tulee kuulostaa JYU:lta.

Lue aanensavysta ohjeiston
sivulta 13.

Ohjaa lukija eteenpain. Kayta
call-to-actionia tekstisi lopussa

aktivoidaksesi lukijaa toimimaan

haluamallasi tavalla.

Oikolue. Lue tuottamasi teksti
lapi useamman kerran.

JYU:lle keskeisimmat
teemat, joista kirjoittaa:

Sivistys
Yhteisollisyys
Opiskelijaelama

Laadukas tutkimus
ja opetus

Otsikointi

"Yliopistolla on
aktiivinen suhde
opiskelijoihin”

"Meilla olet
osa yhteis6a”

Kohderyhman suora puhuttelu
lisaa selkeytta ja konkretiaa.

"Johtajuustutkimus
tutkii hyvaa
johtajuutta”

"Hyva johtaja johtaa
ihmisia, ei numeroita”

Otsikko on tiivis ja kertoo
olennaisen. Viesti on
ymmarrettava kaikille lukijoille.

"Nanotiedetta
voidaan soveltaa yha
useammilla aloilla”

"Nain nanotiede
muuttaa maailmaa”

Otsikko muuttaa teorian kaytannoksi
ja tuo aiheen lahemmas lukijaa
herattaen taman kiinnostuksen.
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Ydinviestit

Ydinviestit ovat eritasoisia, lyhyita karkiviesteja, jotka kiteyttavat olennaisen. Ydinviesteja
kaytetaan erilaisissa markkinointiviestinnan toimenpiteissd huomioarvon, muistettavuuden

ja tunnettuuden rakentamiseksi. Ydinviestit kiteytyvat eritasoisiksi paaviesteiksi.

Strategiset ydinviestit toimivat branditasolla. Niilla rakennetaan kuvaa Jyvaskylan
yliopistosta sivistysyliopistona, osallistutaan yhteiskunnalliseen keskusteluun ja

Opiskelijamarkkinoinnin ydinviestit ovat taktisia viesteja. Ne luovat kuvaa
laadukkaasta ja ihmislaheisesta tiedeyhteisost3, jossa voi opiskella monialaisesti ja
luoda omannakdisensa urapolun.

Jatkuvan oppimisen ydinviestit kertovat joustavan opiskelun ja avoimen
yliopiston mahdollisuuksista. Ne tarjoavat tietoa osaamisen taydentamisesti ja
vaihtoehdoista uusille urapoluille.

Tyonantajamielikuvan ydinviestit rakentavat kuvaa JYU:sta tyénantajana. Niilla
luodaan kuvaa yhteiséllisesta, matalan hierarkkian tydpaikasta ensiluokkaisen
tieteen ja tutkimuksen parissa.

Opintojen jilkeisen eldman ydinviestit keskittyvat JYU:n alumneihin, jotka ovat
keskeinen joukko mielikuvan rakentamisessa ja suosittelujen saamisessa.

Sivistyksen puolesta /
Sivistys on supervoima /
Amica Veritas

Luo itsesi nikoiset opinnot /
Opiskele muuttuvan maailman
asiantuntijaksi

Aina voi oppia uutta /
Oppiminen on elamin mittainen matka /
Avoin sinulle, avoin kaikille

Tulevaisuuden palveluksessa vuodesta 1863 /

Working for JYU

Made from JYU

17



Markkinoinnin tasot

BRANDITASON markkinoinnissa on tarkoitus vahvistaa

JYU:n profiilia vaikuttavana sivistysyliopistona ja edistaa sen
strategiaan seka missioon kirjattuja tavoitteita.

Talla tasolla viestitaan koko JYU:n puolesta keskittyen
mielikuvallisiin tavoitteisiin ja ilmidihin. JYU pyrkii vaikuttamaan
puhuttelemalla esimerkiksi tiedeyhteis6a, paattijia tai muita
merkittavia tahoja.

TAKTISEN TASON markkinoinnissa keinot keskittyvat

JYU:n tarjoamaan tuotteeseen: koulutukseen ja tieteeseen.

Talla tasolla keskitytaan mielikuvien luomisen sijaan
taktiseen markkinointiin. Keskeista on viestia erottuvasti
niista vetovoimatekijoista, joilla on eniten merkitysta seka
markkinoinnin kohderyhmille ettd JYU:lle.

Sivistyksen
puolesta jo yli
160 vuotta

Keskella
huippututkintoja

HAE NYT -

¢
I

JYVASKYLAN YLIOPISTO
UNIVERSITY OF JYVASKYLA

GRAAFINEN
OHIJEISTO

19



Logon historia

%

JYVASKYLAN YLIOPISTO

Yliopiston logo muodostuu
soihtuelementista ja tekstiosasta.

Liekehtiva soihtu on toiminut Jyvaskylan yliopiston logon
osana lapi useiden historiallisten vaiheiden. Alkuperiisen
version, jossa liekit leiskuivat jyvaseppeleen ymparéimin3,
suunnitteli Jyvaskylan kasvatustieteellisen korkeakoulun
piirustuksen ja kasityon lehtori Toivo Ojala vuonna 1937.

Jyvaviittaus on mahdollisesti perdisin Lauri Pohjanpaan
Kylvaja-runosta. Liekki puolestaan symboloi opettajien
tyota valon tuojana kansalle. Ojalan piirtamaa logoa kayttaa
edelleen Jyvaskylan yliopiston ylioppilaskunta.

Uuden muodon liekehtiva soihtu sai vuonna 1957 arkkitehti
Aulis Blomstedtin suunnittelemana. Soihtu ja siihen liitetyt
latinankieliset sanat Amica veritas (totuus on ystava)
kuvastavat tiedon valoa, tieteen paloa, toivoa ja valistusta.

Vuonna 1991 Jyvaskylan yliopiston logon uudisti professori
Tapani Aartomaa.

JYVASKYLAN YLIOPISTO
UNIVERSITY OF JYVASKYLA

)

JYVASKYLAN YLIOPISTO

Logoa kaytetdan JYU:n viestinnassa ja markkinoinnissa.

Logo on yliopiston virallinen, arvovaltainen symboli.

Logoa ei saa muokata, sen viritysta tai muotoa
ei saa muuttaa eika fontteja vaihtaa.

Jos yliopiston visuaalista ilmettd on tarpeen soveltaa esimerkiksi

hankkeen tai projektin tarpeisiin, ota yhteys viestinta@jyu.fi.

¢
[

JYVASKYLAN YLIOPISTO

17 mm

Yksikielisen paalogon
minimikorkeus on 17 mm eika sita
saa kayttaa tata pienempana.

Digitaalisissa julkaisuissa
minimikoko on 70 px.

Logon luettavuus on varmistettava
aina sovelluskohtaisesti.

TYVASKYLAN i 14 mm
YLIOPISTO

¢

JYVASKYLAN YLIOPISTO
UNIVERSITY OF JYVASKYLA

Saavutettavuuden vuoksi voi olla
jarkevaa kayttaa logon kaksirivista
versiota.

Kaksirivisen ja yksikielisen logon
minimikoko on 14mm.
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Logon suoja-alue

£ 3 2

JYVASKYLAN YLIOPISTO
UNIVERSITY OF JYVASKYLA:

Logon suoja-alue muodostuu soihdun liekkiosan
leveydesta. Suoja-alueen sisille ei saa sijoittaa muuta
sisaltdd, kuten muita logoja tai tekstia. Logon ja muiden
elementtien viliin tulee pyrkia jattamaan reilusti tilaa.
Suoja-alue on minimi, ei suositus.

Kayttoé muiden logojen kanssa

Yliopiston virallista logoa voidaan kayttaa
muiden tunnusten kanssa. Kaikkien elementtien
mittasuhteet taytyy sailyttaa ja sijoittelun on
oltava tasapainoinen. Epaselvissa tapauksissa
neuvoja saa JYU:n markkinoinnista osoitteesta

marketing@jyu.fi.

JYVASKYLAN YLIOPISTO JYVASKYLAN
UNIVERSITY OF JYVASKYLA YLIOPISTO

DE
. &
- JYU
JYVASKYLAN 7 &
I YLIOPISTO i\

Muiden tunnusten rinnalla JYU:n logoa kaytettdessa tulee kiinnittaa erityista
huomiota suoja-alueisiin, jotta elementit eivat sekoitu toisiinsa. Yliopiston logo
ja muut tunnukset tarvitsevat tilaa ymparilleen suhteessa toisiinsa, mutta myos
suhteessa muuhun niitd ympardivaan aineistoon.

Logovariaatiot

Yksivérinen logo

¢
|

JYVASKYLAN YLIOPISTO
UNIVERSITY OF JYVASKYLA

Kaksirivinen logo

¢

JYVASKYLAN
YLIOPISTO

Kaksirivisesta logosta on
my6s englanninkielinen
versio.

¢
|

JYVASKYLAN YLIOPISTO
UNIVERSITY OF JYVASKYLA

JYVASKYLAN
YLIOPISTO

Logoversioiden kaytto

Kaksikielista paalogoa tulee kayttaa aina
kun se on mahdollista. Logoversiot ja
parannukset eivat korvaa alkuperaista
versiota, vaan ratkaisevat esimerkiksi
saavutettavuuden haasteita logon kaytossa.

Mikali logosta on esimerkiksi tilan puutteen
vuoksi mahdollista kdyttaa vain yksikielista
versiota, priorisoidaan englanninkielista
versiota.

Varit

Kaksivarisen logon kayttoa priorisoidaan,
kun se on mahdollista.

Logo on olemassa yksivarisena sinisena,
mustana ja valkoisena. Mustavalkoisissa
toteutuksissa kdytetdan joko mustaa tai
valkoista logoa.

Negatiivista versiota kaytetaan varillisella
taustalla. Suunnittelijan tulee varmistaa,
ettd logo on riittavan suuri tulostuslaadun
ja saavutettavuuden niakokulmasta.

23
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Tiedekuntien ja
erillislaitosten logot

Tiedekuntien ja erillislaitosten logot on suunniteltu
yliopiston paalogon pohjalta. Logossa on soihtu ja
Jyvaskylan yliopisto -teksti. Alisteinen tiedekunnan
teksti tulee mahtua enintaan kahdelle riville ja
noudattaa ohessa olevaa ohjeistusta elementtien
koon ja valistyksen suhteen.

Yksikon tai laitoksen nimi on sijoitettu keskitetysti
yliopiston nimen alapuolelle Palatino-fontilla.
Alapuolella oleva lisdys on fonttikooltaan 65 %
yliopiston nimen fontin koosta.

Logon minimikoko on 36 mm tai 100 px.

@ Yksikoiden logot
loytyvat yliopiston
/ materiaalipankista.

JYVASKYLAN YLIOPISTO

U PSYKOLOGIAN TIEDEKUNTA 577

Tiedekuntien ja erillislaitosten logoja
kaytetaan yksivarisina.

Avoimen yliopiston logo myoétéilee
tiedekuntien logoja.

36 mm

D)

JYVASKYLAN YLIOPISTO

KASVATUSTIETEIDEN JA
PSYKOLOGIAN TIEDEKUNTA

)

JYVASKYLAN YLIOPISTO

KASVATUSTIETEIDEN JA
PSYKOLOGIAN TIEDEKUNTA

)

JYVASKYLAN YLIOPISTO
AVOIN YLIOPISTO

)

JYVASKYLAN YLIOPISTO
AVOIN YLIOPISTO

25



Esimerkkeja logon asettelusta

Logon asettelu

///( //é ///( Logon asettelussa tulee huomioida
JYVASKYLAN * - - edeltavilla sivuilla ohjeistetut
I YLIOPISTO yksityiskohdat esimerkiksi
* JYVASKYLAN YLIOPISTO minimimaaraisista turvarajoista ja
UNIVERSITY OF JYVASKYLA : korkeuksista.

Logon asettelussa huomioidaan
aina kayttotarkoitus ja
toteutettavan aineiston
mahdolliset erityispiirteet.

Lisaa esimerkkeja 10ydat ohjeiston
osasta 'Esimerkit' sivulla 58.

: ¢
JYVASKYLAN YLIOPIST! ; X - .

’AS A OPISTO * JYVASKYLAN YLIOPISTO
UNIVERSITY OF JYVASKYLA ; UNIVERSITY OF JYVASKYLA
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Soihtuelementti

Jyvaskylan yliopiston logossa olevaa
soihtuelementtia voi tarvittaessa kayttaa
yliopiston tunnisteena my6s ilman tekstiosaa.
Yliopiston nimi tulee till6in mainita aineiston
muissa sisalléissa. Soihdun paaasiallinen
paikka on materiaalin yldosassa - joko
ylareunassa kiinni tai kelluen.

Materiaaleissa kuitenkin kaytetaan
ensisijaisesti kokonaista yliopiston logoa.
Soihtuelementtia yksinaan kaytetaan
tukemaan materiaalien brandaysta,

seka ratkaisemaan saavutettavuuden ja
tilanpuutteen haasteita etenkin digitaalisissa
materiaaleissa.

Sinetti

Suomi-sinetti Latina-sinetti

Yliopiston sinetin keskelld on vuonna 1957 arkkitehti Aulis Blomstedtin Jyvaskylan
kasvatusopilliselle korkeakoululle suunnittelema soihtu. Sinetin on uudelleen suunnitellut
Tapani Aartomaa ja se on otettu kdytt66n 1.9.1994 opetusministerion hyvaksymana.

Sinettid kdytetaan leimana tai kohopuristettuna muun muassa tutkinto- ja muissa
todistuksissa tai ndihin verrattavissa virallisissa yhteyksissa. Sita voidaan kayttaa myos
tietyissa brandituotteissa.

Puristesinetin halkaisija on 55 mm ja leiman 35 mm.

Sinetista on kaksi versiota: suomen- ja latinankielinen. Latinankielista versiota
kaytetadn muissa kuin suomenkielisissa yhteyksissa.

Jyvaskylan normaalikoululla
on kaytossa erillinen
suomenkielinen sinetti.

29
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Varihierarkia
ja kaytto

Viarien yhdistamisella pyritdan aina
arvokkaaseen lopputulokseen ja tasapainoon.

Ensisijaiset varit eli paavarit

Jyvaskylan yliopiston paavireina toimivat sininen
ja beige, jotka yhdessa valkoisen kanssa ovat
hallitsevimmat ja keskeisimmat brandivarit.

Toissijaiset varit eli lisavarit
Lisdvarien roolissa toimivat oranssi, harmaa seka
savytetyt sininen ja oranssi. Lisdavarien on tarkoitus

tuoda visuaaliseen ilmeeseen vaihtelua ja syvyytta.
Mustaa kiytetdan leipatekstissa.

Lisasavyt

Lisdasavyja kaytetaan harkitusti. Lisasavyilla
visuaalisuutta voidaan esimerkiksi rikastaa
infograafien kontekstissa tai parantaa
saavutettavuutta. Lisatietoja lisdsavyjen kaytosta
voi tiedustella JYU:n markkinointitiimilta.

J'YU Beigell3 pohjalla toimivin
tekstin vari on sininen.

Sinisella pohjalla toimivimmat

tekstien viérit ovat valkoinen
tai harmaa.

Yhteiso

Harmaa tausta on on rauhoittava elementti voimakkaiden
sinisen ja oranssin rinnalla. Se on myds vaikutelmaltaan
pehmeampi kuin valkoinen.

Sininen leipateksti viestii akateemisuutta ja on pehmeampi
vaihtoehto kuin esimerkiksi musta.

Kultainen ei sovi harmaalla pohjalla korostamiseen sen
matalan kontrastin takia. Harmaalla pohjalla korostusvarina
suositaan oranssia.

Virit ja digitaaliset toteutukset

Kultainen toistuu digitaalisissa aineistoissa ruskeana,
joten sita tulee kayttaa harkiten. Muuten vareja
voidaan kayttaa normaaliin tapaan.

Varisavyt

Ensisijaiset

SININEN
PANTONE 648 CP
C100 M71Y9 K56
RO G41 B87
#002957

BEIGE

PANTONE 9185 C
C6 M9Y18 KO
R237 G225 B206
#EDE1CE

VALKOINEN

CO MO YO KO
R255 G255 B255
#FFFFFF

Toissijaiset

KULTA

PANTONE 7562 CP

C8 M29Y66 K19
R194 G154 B91
#C29A5B

ORANSSI

PANTONE 7625 CP

CO M82Y80 KO
R241 G86 B63
#F1563F

MUSTA

PANTONE BLACK 6 C

CO MO YO K100
R2 G2 B3
#020203

HARMAA 30

PANTONE COOL GRAY 1 C

C5M3Y3 KO
R239 G240 B241
#EFFOF1

Lisasdvyt

SININEN 60

C63 M45Y38 K3
R107 G127 B151
#6B7F97

SININEN 30
C30M18Y12 KO
R178 G191 B205
#B3BFCD

ORANSSI 60
C5M45Y37 KO
R234 G157 B144
#EA9D90

ORANSSI 30
C2M20Y15 KO
R245 G209 B201
#F5D1C9
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Saavutettavuus

Varitaulukko nayttaa suositellut variyhdistelmat
saavutettavuuden niakodkulmasta. Taulukon yhdistelmit
lapaisevat otsikkotasolla WCAG 2.0 AA-standardin
saavutettavuuden tasolla hyva. Kokonaisuuden
saavutettavuus tulee suunniteltaessa arvioida aina erikseen

Sallituista variyhdistelmista *-merkilla merkityt ovat
haasteellisia, mutta niiden kdytté on perusteltua laajoissa
varipinnoissa ja varipintojen yhdistelmissa.

Leipateksteissa on suositeltavaa kayttaa sinista tekstivaria
valkoisella tai beigella taustalla ja valkoista tekstivaria
sinisella taustalla, jotta teksti on luettavaa.

Jotta leipateksti on luettavaa, kannattaa se
lahtokohtaisesti aina latoa sinisena valkoiselle tai
beigelle taustalle ja valkoisena siniselle taustalle.

Suositellut variyhdistelmat

e e O0O0O

Varitaulukko

O

e @

"ol
O

* E 3
@ ©® 0o 00 0 @ o
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Varien historia

JYU:n vérit on maaritellyt professori Tapani Aartomaa
1990-luvulla. Keskeisimmat varit kumpuavat yliopiston
yleisilmeest3, jossa kampusrakennusten tiiliseinien terrakotta
yhdistyy niiden sinisiin yksityiskohtiin. Sinisen varinen on myos
kampuksella Schildtin aukiolla oleva Pero Luostarisen veistos
“Yliopistoportit”.

Valkoinen vari juontuu Seminaarinmaen vanhojen rakennusten
valkoisista koristuksista seka Yliston kampuksen valkoisista
rakennuksista. Uusimman brandin paivityksen yhteydessa
kayttoon otettiin kultaisesta varista johdettu beige tuomaan
brandiin vaaleutta ja I1amp6a.

SININEN

Sininen vari on lahtdisin kampusrakennusten
sinisista yksityiskohdista. Nimen “Sipisen
sininen” vari on saanut kunnianosoituksena
arkkitehti ja professori Arto Sipiselle.

ORANSSI
Oranssi vari on nostettu yliopiston variksi

kampusalueen terrakotan savyisista
tiilirakennuksista inspiroituneena. Nimen “Aallon
terrakotta” vari on saanut kunnianosoituksena
arkkitehti ja akateemikko Alvar Aallolle.

KULTA
Kultainen vari on yhdistetty

yliopiston yleisilmeesta
kumpuaviin vareihin tuomaan
juhlallisuutta.
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Typografia

ALEO
FREE FONT

Aleo Free Font on Jyviaskylan yliopiston ensisijainen brandifontti.
Sita kaytetaan otsikoinnissa seka branditason viestinnassa: julkaisuissa,
markkinointiviestinnassa ja verkkosivuilla.

Fontista on olemassa 6 leikkausta: light, regular ja bold seka niiden italic-
versiot. Jyvaskylan yliopiston ilmeessa kidytetdan ainoastaan bold-
leikkausta.

Fontin kirjainten valistykseen tulee kiinnittda huomiota ja sita tulee
suurentaa tarvittaessa. Esimerkiksi taman leipatekstin otsikossa Aleo-fontin
kirjainvalistysti on suurennettu +17 (+0,017 em). Rivivilin tulee olla tiivis,
samassa otsikossa rivivali on 95 % pistekoosta.

Fontti on asennettu valmiiksi yliopiston koneisiin, mutta saat sen kaytt66si
my0s it-palveluista.

ABCJKL

abcdefg
hijklmn
opqQrxyz
0a01234

Aleo Bold

ABCabc012

Palatino-fontti
Yliopiston perinteinen Palatino on
paatteellinen fontti, mika helpottaa

pidempien leipatekstien luettavuutta.
Siksi sita kaytetaan yliopiston virallisissa
asiakirjoissa ja painotuotteissa, joissa

on paljon tekstia, kuten raporteissa,
akateemisissa julkaisuissa ja kirjoissa.

LATO
FONT

Lato-fonttia kdytetidin leipateksteissa ja ingresseissa. Fonttia voi
kayttaa otsikoinnissa Aleo Free Fontin toisena vaihtoehtona.

Lato on sans serif -fontista on olemassa 18 leikkausta: thin, hairline, light,
regular, medium, semibold, bold, heavy ja black seka niiden italic-versiot.
Jyvaskylan yliopiston ilmeessa kdytetain regular-, semibold- ja black-
leikkauksia seka niiden italic-versioita.

Rivivali tulee pitaa leipatekstissa riittdvan suurena, jotta tekstit ovat
luettavia ja visuaalisuus kevyt. Tassa leipatekstissa rivivali on 140 %
pistekoosta.

Fontti on asennettu valmiiksi yliopiston koneisiin, mutta saat sen kaytt66si
my0s it-palveluista.

ABCJKL
abcdefg
hijkimn
opqrxyz
0a0123

Lato Black



Typografia, esimerkit

Sivistyksen
puolesta

Vuonna 1863 Jyvaskylaan perustettiin opettajaseminaari ja luotiin
perusta sille, minka nykyisin tunnemme Jyvaskylan yliopistona.
Olemme vaikuttava ja kansainvalisesti tunnettu tiedeyliopisto, jonka
tavoitteena on edustaa maailman huippua oppimisen, hyvinvoinnin ja
luonnon perusilmididen tutkimuksessa ja koulutuksessa.

Meita ohjaavat arvomme — avoimuus, luottamus, laatu ja eettisyys —
jotka muodostavat yhteisomme toimintakulttuurin ytimen. Vaalimme
sivistysta ja vaikutamme yhteiskuntaan ihmisten osaamisen ja
hyvinvoinnin kautta. Kannustamme yhteisty6hon yli tieteen rajojen.

Yliopistomme tarina on kasvanut yli 14 000 opiskelijan, 2800
asiantuntijan ja 6 tiedekunnan kokoiseksi. Kaiken toimintamme
keskiossa on ihminen.

SIVISTYKSEN PUOLESTA JO 160 VUOTTA.
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Otsikko

Aleo Bold ‘
Kirjainvilistys +17 (+0,017 em)

Rivivali 100 % pistekoosta

e

Leipateksti

Lato Semibold .
Kirjainvilistys -25 (-0,025 em)

Rivivali 140 % pistekoosta

Leipatekstin korostus

Lato Black

Kirjainvalistys -25 (-0,025 em)
Rivivali 140 % pistekoosta
Huom! Kaytetaan vain
tarkkaan harkiten.

e

Outro

Lato Black

Kirjainvilistys -25 (-0,025 em)
Rivivali 120 % pistekoosta

PANTONE 648 CP
C100 M71Y9 K56
RO G41 B87
#002957

PANTONE 648 CP
C100 M71Y9 K56
RO G41 B87
#002957

PANTONE 7625 CP
CO M82Y80 KO
R241 G86 B63
#F1563F

¢

JYVASKYLAN YLIOPISTO
UNIVERSITY OF JYVASKYLA

MADE
FROM
JYU

Vuonna 1863 perustimme opettajaseminaa-

rin, joka avasi suomenkielisen opetuksen ja
oppimisen kaikille - me valitimme. Tana paivana
voimanlahteenamme on yha vahva vuoropuhelu.
Kaymme ovet ja ajatukset avaavaa dialogia tut-
kimuksen, koulutuksen ja yhteiskunnan valilla -
eilisen, nykyhetken ja huomisen vililla. Haluamme
sytyttaa taidon, tiedon ja intohimon elaa viisaasti
ihmiskunnan parhaaksi.

Haemme vastauksia huomisen kysymyksiin 2 800

asiantuntijan ja 14 000 opiskelijan voimin tiiviissa
ja avoimessa monitieteisessa yhteisossa.

ONNEA JA MENESTYSTA!

Toivottaa
Marja-Leena Laakso

VARAREHTORI

%

Otsikko

Aleo Bold

Kirjainvilistys 17 (+0,017 em)
Rivivali 100 % pistekoosta

Versaaleja eli kapiteelitekstia
voidaan kayttaa ytimekkaissa
otsikoissa tehokeinona.

e

Leipateksti

Lato Semibold

Kirjainvalistys -25 (-0,025 em)
Rivivili 140 % pistekoosta

Leipatekstin korostus

Lato Black

Kirjainvalistys -25 (-0,025 em)
Rivivali 140 % pistekoosta

e

Allekirjoitus

Lato Semibold

Kirjainvalistys -25 (-0,025 em)
Rivivili 140 % pistekoosta

Titteli

Lato Semibold
Kirjainvalistys O

Rivivali 120 % pistekoosta

® O

White

COMO YO KO
R255 G255 B255
HEFFFFF

PANTONE 7625 CP
COM82Y80 KO
R241 G86 B63
#F1563F

White
COMOYOKO
R255 G255 B255
HEFFEFF

White

COMO YO KO
R255 G255 B255
HEFFFFF

PANTONE 7562 CP
C8 M29 Y66 K19
R194 G154 B91
#C29A5B
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Graafinen elementti

Tunnuksesta erotettua ja suurennettua soihdun liekkiosaa
voidaan kayttaa kuvitusmaisena graafisena elementtina
tunnistettavuuden lisiamiseksi ja visuaalisuuden
rikastamiseksi. Liekki toimii seka kuvitusmaisena
elementtina etta tapana rajata kuvaa.

Asettelu

Elementin varit

Elementtia voi kayttaa vain paavariyhdistelmilla
noudattaen sivujen 30-32 linjausta hyvasta varien
kaytosta.

Suosittelemme kuvan paalla kaytettavan paaasiassa
valkoista elementtia.

Yhteishaku
133—273 Elementin variaatiot

Liekkia elementtind kdytetaan aina taytettyna.
HAE NYT -

Al3 muuta liekin muotoa millaan tavalla.

¢

Kaytosta

Liekkielementin luonnollisin sijainti kuvapinnalla on
yla- ja/tai alakulmassa, diagonaalisesti vastakkain.
Liekista tulee nakya myos sen sisempi kaari, jotta
elementti on tunnistettavissa JYU:n liekiksi.

JYVASKYLAN YLIOPISTO
UNIVERSITY OF JYVASKYLA

Diagonaalisesti vastakkaiseen yldkulmaan voi sijoittaa

Liekin kdytdssa tulee huomioida oikeanlainen rajaus ja kdyton N i . . .
myos osan liekkielementtia. Tall6in se voi nakya vain

konteksti, jotta se on graafisena elementtina tunnistettavissa
JYU:n tunnuksen liekkiosaksi.

viitteellisesti.

4

Taytetty liekkielementti Liekkia voidaan kayttaa itsendisena kuvituksena varitaustalla tai koriste-
elementtina valokuvan p3alla. Elementin tulee pysya tunnistettavana
kayttotavasta riippumatta.

Liekkielementtia ei saa kallistaa ja sen tulee toimia
kokonaisuuden muiden osien kanssa. Elementin paalle
ei saa asettaa tekstia.




Kuvitukset

Kaytto

Kuvituksissa on tavoiteltu orgaanisempaa muotokielta
ikoneihin (s. 42) verrattuna. Kuvituksia kaytetaan
esimerkiksi kampanjamateriaaleissa tekstien tukena.

Kuvituksia voidaan kayttad kommunikoimaan erilaisia
teemoja, jotka ovat kytkoksissa JYU:n brandin
attribuutteihin, kuten vierella on esitetty.

Tutkittu tieto

W\

Avoimuus

Tasa-arvo

Esimerkkeja kuvitusten kdytosta

Minerva-poll6

Minerva-po6ll6 on yliopiston
nimikkoel3in. Sen voi nahda
esimerkiksi chatbot-avatarina
yliopiston verkkosivuilla
vastaamassa vierailijoiden
kysymyksiin. Minervaa voi
kayttaa myos kuvituksena

SiViStyksen tietyiss3 brindituotteissa.

puolesta jo 160 vuotta.

Keskella
, mahdollisu

(0),(9)!
Loyda itsesi

Jyviskylin yliopistossa #sivistyksenpuolesta

@ Kuvitusten kaytdsta voi tiedustella: o e )
/ marketing@jyu.fi.
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Ikonit Infografiikka

HAKIJAT PAIKAN VASTAANOTTANEET VALITUISTA OPISKELIJAMAARAT
MATEMAATTIS-LUONNONTIETEELLINEN TIEDEKUNTA 2016 MATEMAATTIS-LUONNONTIETEELLINEN TIEDEKUNTA 2016 MATEMAATTIS-LUONNONTIETEELLINEN
TIEDEKUNTA 2016

600 I ALOITUSPAIKAT
550 VALITUT KANDIDAATIN TUTKINTO
500 B HAKUAT BIOLOGIAN ALA 95 % BIOLOGIAN ALA _ 250
450
400 MATEMATIIKKA JA TILASTOTIEDE 93 % FYSIIKAN ALA _ 280
350 FYSIIKAN ALA 92% remianacs - [ 20 TOHTORIA
300 KEMIAN ALA87 % mataTiLTiEDE [ 290
250
E 0 AKVAATTISET TIETEET 82% vympiristoTiEDE [ 180
150 YMPARISTOTIEDE 52 % 'MAISTERIN TUTKINTO
Ge B sioocianALA [ 150 MAISTERIA
I I [ | I I | I =
— - FYSIIKAN ALA
\ TOHTORI MAISTERI  LAKIPYKALA C T s aw zs b s
2 : g8 3 2 E 2 g KeMIANALA [ 50 00
EE & |
g § :z‘( ° K4 E § g HAKENEISTA SAA PAIKAN MAT.JATILTIEDE - 150
g g g 3 g2 g g 2 TIEDEKUNNASSA
E i ) g A & KANDIA
= %2 3 ® z ymparistoTieDe [ 150
g
<

ALOITUSPAIKKOJEN VASTAANOTOT
LAPPARI MATEMAATTIS-LUONNONTIETEELLINEN TIEDEKUNTA 2016

Lorem ipsum dolor

ﬁ@ sit amet, consectetur
@ (/ adipiscing elit. Morbi
D varius libero a dui auctor
% 0, Lorem ipsum dolor
sit amet, consectetur

OPISKELIJOISTA A h H
adipiscing elit. Morbi
. FYSIIKANALA KEMIANALA MATEMATIIKKA MATEMATIIKAN AKVAATTISET- BIOLOGIANALA  YMPARISTOTIEDE SUORITTAA varius libero a dui auctor
KATKOVIIVA YMPYRA NUOLI JATILASTOTIEDE  AINEENOPETTAJA TIETEET TOHTORI-TUTKINNON

Ikoneita kdytetaan tarvittaessa
havainnollistamaan sisaltotekstia.
Nain pidetadan huoli siita, etta
sisdlté on saavutettavaa.

VAKITUINEN HENKILOSTO

MATEMAATTIS-LUONNONTIETEELLINEN TIEDEKUNTA 2016

P /\
MUU HENKILOKUNTA
P

OPETUS- JA "
TUTKIMUSHENKILOKUNTA

PROFESSORIT

RAKENNUS (YLIOPISTO)

OPETUS- JATUTKIMUS-

HENKILOSTOSTA ON
o« e . .o . . o oo oo . ULKOMAALAISTAUSTAISIA
Uusia ikoneita piirrettaessa kaytetaan ylla olevaa ruudukkoa.
. @ Q o oo Lorem ipsum dpl'or'sitarylet,
Ruudukolla varmistetaan, etta ikonien muotokieli pysyy samana. Gonsectetur adipiscing elit, PROFESSOREISTAON
nisl commodo, rhoncus elit nec. ULKOMAALAISTAUSTAISIA
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L] (]
Perinne-elementit
Lisaa tietoa perinne-elementeista ja niiden
kaytosta saat yliopiston markkinoinnista:
marketing@jyu.fi

Q@
%

Perinne-elementit ilmentavat JYU:n perinteita erilaisissa yhteyksissa.
Ne osittain poikkeavat brandin tavallisesta visuaalisuudesta.

)

Oppio-omenapuu Lehvastokuvio Rosetti Ornamentti
Kuvio on mukaelma Jyvaskylan yliopiston Kuvio on suunniteltu opiskelijoiden Rosetti eli ruusuke on klassisen Kuvio on mukaelma Jyvaskylan yliopiston
nimikkopuun, Malus prunifolia, “Oppio” toiveesta yliopiston collegepaitaan. arkkitehtuurin pyéred muoto, joka Seminaarimaen Oppio-rakennuksen

-siperianomenapuun oksasta, joka on muistuttaa ruusun kukkaa. Maalatulla seminaarin johtajan salin seinia kiertavasta ]YVASKYLAN YLIOPISTO
kasvanut Oppio-rakennuksen vieressa siniselld pohjalla olevia rosetti- ornamentista 1880-luvulta.

1930-luvulta lahtien. kuvioita on kdytetty Seminaarinmaen UNIVERSITY OF JYVASKYLA

uusrenessanssirakennusten

raystasfriiseissa.

KUVATYYLIT
JA -HIERARKIA

Kaytt6: Kuviota kdytetaan valituissa Kaytto: Lehvastokuviota voidaan kayttaa K&ytto: Rosettikuviota voidaan kayttaa K&ytté: Ornamenttikuviota voidaan
brandituotteissa seka esim. kutsuissa ja collegepaidan lisdksi my6s muissa valituissa valituissa brandituotteissa, kuten kayttaa valituissa virallisissa
korteissa. brandituotteissa, kuten kangaskasseissa. mukeissa, kutsuissa tai tekstiileissa. painotuotteissa, kuten adresseissa

tai kutsuissa.




=

(] G ]

KUVATYYLIT
JA -HIERARKIA

B i
Jyvéskyl'ain yIiopiston ilmeen kuvahierarkia Hierarkia helpottaa kuvamateriaalin tuottamisen
- s P — = muodostuu neljésté eri tasosta. Hierarkian ohjeistamista yhteistydkumppaneille. Tahan ohjeistoon on
! tarkoitus helpottaa kuvi k kreettist sisallytetty kullekin kuvahierarkian tasolle yksinkertaiset
on tarkortus helpotiaa Kuvien konkreettista ohjeet brandia yhdenmukaisesti rakentavien kuvien

kayttoa erilaisissa yhteyksissa. tuottamiseen.

- - Yksittaisten kampanjatoteutusten kohdalla kuvatyylista

" L0 —— g - 01 - Markkinointi voidaan poiketa, mutta brandin tunnistettavuus
o eeqpe naissa poikkeustapauksissa tulee varmistaa muiden
02 - Yhteisollisyys

03 - Tutkimus, tilat ja laatu
04 - Henkilot

brandielementtien avulla.

; =
e v
-
e

Yliopiston kuva-aineistoja voi tiedustella

"

viestintapalveluista: viestinta@jyu.fi

O
00
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Kuvataso 01

Markkinointi

Markkinointikuvaston tarkein tehtava on kiinnittaa
katsojan huomio ja esittaa Jyvaskylan yliopiston yhteiso ja
sen opiskelijat ennakkoluulottomina ja iloisina yksiléina -
etsijoina ja l6ytajina.

Talla kuvatasolla toteutukset ovat pelkistettyja.
Kuvattavien henkiliden tulee olla keskeisessa roolissa
kuvien rakentamisessa. Kuvaamisessa suositaan ldhikuvia,
mutta myos Jyvaskylan yliopiston puitteita ja kilpailuetuja,
kuten Aallon arkkitehtuuria tai korkealaatuista tutkimusta,
tulee tuoda toteutuksissa esille.

KAYTTOYHTEYDET
Mainonta ja markkinointi
Maksettu sosiaalinen media
jyu.fi

Kuvaaminen

TEE NAIN: Suosi l3hikuvaa ja rajaa kuvasta dynaaminen.
Huolellinen valaisu on ensisijaisen tarkeaa laadukkuuden

takaamiseksi. Luonnonvalon kiytté on myds mahdollista.

Kuvan savyjen tulee olla rikkaat mutta realistiset, ja
kuvattavien asentojen ja eleiden tulee olla hienovaraisia.

= Avainsanat: dynaaminen, laadukas, puhutteleva
VALTA: "Loysaa" kokokuvaa, eparealistista ja liian

voimakasta editointia, teenniisti poseerausta, tummaa
yleisilmetta, epasuoraa horisonttia.
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Kuvataso 02

Yhteisollisyys

Kuvien tarkein tehtava on valittaa tunne yhteisollisesta

ja avoimesta opiskelijaelamasta Jyvaskylan yliopistossa.
Lampiman tunnelman valittamiseksi kuvat otetaan
lahietaisyydelt3, tiukalla rajauksella, kuvattavat keskeisessa
roolissa.

Kuvat saavat olla rosoisia - talla kuvatasolle ei tavoitella
taydellista teknista toteutusta. Pelkkien yksityiskohtienkin
kuvaaminen voi luoda oikean tunnelman ja intimiteetin
parhaiten. Kuvattavien kasvojen ei tarvitse aina nakya eika
poseeraamista kameralle suositella.

KAYTTOYHTEYDET

jyu.fi

Orgaaninen sosiaalinen media
Uutiskirjeet
Opiskelijaviestinta

Kuvaaminen

TEE NAIN: Keskity ihmisten sijaan tilanteeseen ja
tunnelmaan. Liiku kameran kanssa tarpeeksi lahelle -
osaksi tilannetta ja toimintaa. Kuvatessasi luonnonvalolla,
valitse lokaatio my6s valon mukaisesti. Kayta monipuolisia
kuvakulmia.

= Avainsanat: yhteisollisyys, dokumentaarinen, liike

VALTA: Tummia kuvia, keltaisuutta tai magentaisuutta,
viimeistelematonta editointia, poseerattua tilannetta.
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Kuvataso 03

Tutkimus, tilat ja laatu

Vahvan laatumielikuvan yllapitamiseksi Jyvaskylan
yliopiston kuvamateriaalissa on syyta esittaa erilaisia

tiloja ja palveluita seka tutkimusta, joita kampukselta on
mahdollista I6ytaa. Arkkitehtuuri ja huippuluokan tilat ovat
keskeisessa roolissa talla kuvatasolla.

Kuvat ovat pelkistettyja ja niiden tavoite on esittaa
selkealla tyylilla yksittdinen teema tai ominaisuus

JYU:sta. Kuvat voivat olla tyyliltaan kuvittavampia, kuten
yksityiskohtiin, pintoihin tai tekstuuriin keskittyvia. Ihminen
voi olla enemman sivuroolissa, jotta itse toiminta, tutkimus,
tilat ja laatu paasevat esille.

KAYTTOYHTEYDET

jyu.fi

Orgaaninen sosiaalinen media
Uutiskirjeet

Tiedeviestinta

Kuvaaminen

TEE NAIN: Valitse lokaatio keskittyen kuvausympériston
visuaaliseen yksinkertaisuuteen, minimaalisuuteen ja
rauhallisuuteen. Keskity tutkimuksen, tilojen tai laadun
kuvittamiseen ja karsi kaikki epaolennainen.

= Avainsanat: pelkistetty, yksityiskohdat, tiede

VALTA: Kaiken kertomista yhdella kuvalla, liian tummia
kuvia, vaaristyneita varisavyja.
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Kuvataso 04

Henkilot

Jyvaskylan yliopiston henkil6kuvia voidaan tuottaa
olosuhteista riippuen kampuksella tai studiossa. Fokuksen
tulee olla kuvattavassa henkildssa, mutta kampuksella
kuvatessa mukaan saadaan miljoota.

Studiokuvan vahvuus on sen monikayttoisyys. Kuvat
voidaan kuvata esimerkiksi JYU:n varipaletista valitun
savyn mukaista taustafondia vasten, jolloin niitd on
mahdollista kdyttaa useissa eri formaateissa. Kuvien
kayt6ssa suositaan tiukkaa rajausta.

KAYTTOYHTEYDET

jyu.fi

Orgaaninen sosiaalinen media
Uutiskirjeet

Alumniviestinta
Tiedeviestinta
Hakijamarkkinointi

Kuvaaminen

STUDIO

TEE NAIN: Kayta taustafondina sdvya, joka on Iahell3d JYU:n
brandivareja. Valaisussa on tarkeaa valaista sekd kohde etta
tausta. Pyri raikkauteen ja luonnollisuuteen.

VALTA: Taustan savyttomaksi valaisemista ja kohteen
nayttamista syvatyn kaltaiselta. Jyrkkia varjoja nenassa tai
kasvoilla. Dramaattisuutta tai tummuutta.

LOKAATIO

TEE NAIN: Lopputulos tulee olla raikas, kepei ja valoisa.
Tausta voi olla pehmei eli lokaatiota ei tarvitse nayttaa
terdvyydella. Valitse miellyttava tausta ja valo kuvatessasi
luonnonvalolla.

VALTA: Liian tummaa ja dramaattista yleisilmett.

= Avainsanat: raikas, valoisa, inhimillinen, persoonallinen

STUDIO

LOKAATIO
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LIIKKUVA KUVA

& GRAFIIKKA

Liikkuva kuva ja grafiikka mahdollistavat
tarinallisuuden ja tehokkaan huomion
kiinnittamisen. Molemmat suunnitellaan
toimimaan Jyvaskylan yliopiston brandin ja
ilmeen luonnollisena jatkumona. Brandin
attribuutit tulee pitaa selkeina mielessa myos
lilkkuvaa kuvaa ja grafiikkaa tuotettaessa.

@ Yliopiston liikkuvan kuvan aineistoja
e voi tiedustella viestintdpalveluista:
(J viestinta@jyu.fi

Liikkuvassa kuvassa suositaan dynaamisia ja energisia
sommitteluja ja leikkauksia. Tarinankerronnan keinot
maarittyvat tapauskohtaisesti kayttotarkoituksen mukaan.
Laatua ohjaavat hyva valaisu, kuvattavien luonnollinen
lasnaolo ja tunnelmaa valittavat kuvakulmat.

Liikkuvien graafisten elementtien tulee ensisijaisesti
palvella materiaalin valittamaa viestia ja luettavuutta.
Animoinnin liikekielen tulee olla dynaamista ja kiinnostavaa,
mutta selkeda. Animoitavan grafiikan tulee myotailla JYU:n
brandi-ilmetta ja hyodyntaa sen elementteja.

Toistuvana elementtina niakymien valisissa siirtymissa
kaytetaan Jyvaskylan yliopiston tunnuksen liekkiosasta
johdettua kaarta. Tata on esimerkitetty viereisella sivulla.

Yhteishaku,
9:16 animoitu still-sisalto

Keskella
huippuosaajia

HAE NYT -

NAKYMA 01

Keskella
huippuosaajia

| I‘_‘__..____"!"

Yhteishaku
13.3-27.3.

HAE NYT -

¢
|

JYVASKYLAN YLIOPISTO
UNIVERSITY OF JYVASKYLA

NAKYMA 02

NAKYMA 03
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I

JYVASKYLAN YLIOPISTO
UNIVERSITY OF JYVASKYLA

ESIMERKIT

Kayntikortit

Name Surname

Facility, Department
Title, Degree

name.surname@jyu.fi
+ 358 00 000 0000

Address of faculty

PO BOX 35,

FI-40014 Jyvaskyla, Finland
JYU.FI/EN

¢
I

JYVASKYLAN YLIOPISTO
UNIVERSITY OF JYVASKYLA

Nimi Sukunimi
Tiedekunta, Laitos
Titteli, Tutkinto

nimi.sukunimi@jyu.fi
+ 358 00 000 0000

Tiedekunnan osoite
PL 35,
40014 jYVASKYLA
JYU.FI

¢

JYVASKYLAN YLIOPISTO
UNIVERSITY OF JYVASKYLA

Jyvaskylan yliopiston kayntikortit
ovat kaksipuolisia. Naista toinen
puoli on sininen ja toinen beige.
Korttien painovareina kaytetaan
Sinista C100/M71/Y9/K56 ja
Beigesta C6/M9/Y18/KO0 vareja.

Kayntikortit toteutetaan joko
suomeksi tai englanniksi.

Kortin sisilto:

Etunimi Sukunimi (Pakollinen)
Tiedekunta | Laitos (Vapaaehtoiset)
Titteli, tutkinto (Jos tittelid ei

ole, kdytetddn tutkintonimikettdi.
Tittelin perdissd tutkintonimike on
vapaaehtoinen.)

Sahkopostiosoite (Pakollinen)
Puhelinnumero (Ensisijaisesti oma
numero. Sen jdlkeen tarvittaessa
tiedekunnan tai laitoksen numero.)

Tiedekunnan osoite (Vapaaehtoinen)
Yliopiston osoite (Pakollinen)
JYU.Fl-osoite (Pakollinen)
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Sahkopostin allekirjoitus

Name Surname

Title in Finnish | Title in English

Department in Finnish | Department in English
PL 35, 40014 Jyvaskylan yliopisto |

PO Box 35, FI-40014 University of Jyvaskyla

+358 44 123 4567

name.surname@jyu.fi
Toimisto/Office XXXX

jyu.fi

Sahkopostin allekirjoitus vasemmalla ohjeistettua kaavaa.

Alalaidan viestia paivitetaan ajankohtaisten teemojen
mukaisesti yhteisella ohjeistuksella.

Ennen yhteista allekirjoitusmallia voi kirjoittaa
epamuodollisemmat terveiset viestin vastaanottajalle.
Niita ei kuitenkaan saa sisallyttaa allekirjoituskenttaan.

Varmista sahkopostiosoitteesi oikea linkitys
ja tarkista, etta muut linkit ovat oikein:

www.jyu.fi
— https:/www.jyu.fi/fi/

Instagram @uniofjyvaskyla
— https:/instagram.com/uniofjyvaskyla

Facebook @JyvaskylaUniversity
— https:/www.facebook.com/JyvaskylaUniversity

LinkedIn University of Jyvaskyla

— https:/www.linkedin.com/school/university-of-jyvaskyla/

Sahkopostin allekirjoitus logon kanssa

Sahkopostin allekirjoituksen
yhteydessa voidaan kayttaa myos
Jyvaskylan yliopiston logosta.

Name Surname

Title in Finnish | Title in English

Department in Finnish | Department in English

PL 35, 40014 Jyvaskylan yliopisto |

PO Box 35, FI-40014 University of Jyvaskyla

+358 44 123 4567

name.surname@jyu.fi
Toimisto/Office XXXX

jyu.f

)

JYVASKYLAN YLIOPISTO
UNIVERSITY OF JYVASKYLA
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Kirjekuoret

C5-KIRJEKUOREN LAPALLINEN PUOLI

Jyvaskylan yliopiston kirjekuoria on kahta kokoa,
C4 ja C5 ilman ikkunaa. Kirjekuoret on suunniteltu
konekasiteltavaksi.

Konekasiteltavan kirjekuoren osoitteen sijoittami-
sen, maksimimitat ja -painot voit tarkistaa
posti.fi-sivustolta.

Postin ohje konekasiteltivan kirjekuoren vastaan-
ottajan osoitteen sijoittamiseen:

Miten merkitsen ja sijoitan vastaanottajan osoit-
teen? Esimerkiksi C5-kuori ikkunalla tai ilman

Kulkukortit

¢

JYVASKYLAN YLIOPISTO
UNIVERSITY OF JYVASKYLA

¢

JYVASKYLAN YLIOPISTO
UNIVERSITY OF JYVASKYLA

¢

JYVASKYLAN YLIOPISTO
UNIVERSITY OF JYVASKYLA

Nimi kirjoitetaan kortin etupuolella
Lato Black (12 pt) fontilla,
rivinvali on 14,4 pt ja kirjainvali on -15.

Henkil6kuvia otettaessa kuvauksissa
kaytetaan harmaata taustaa, jonka vari on
brandi-ilmeen mukaisesti Pantone Cool
Gray CP tai vaaleampi.

Henkilon tulee olla kuvasta hyvin
tunnistettavissa.

///( ikkunaa
JYVASKYLAN YLIOPISTO . e . .. . . . .
UNIVERSITY OF JYVASKYLA 1. L3hettijan nimi ja osoite, vaihtoehtoisesti kuo-
PL 35,40014 Jyviiskylin yliopisto ren lappaan.
P.O. Box 35, FI-40014 University of Jyviskyla, Finland
- JYUFI
2. Postitekniset tunnukset (kuten Tiedotuspalvelu)
edellisten oikealle puolelle. Etunimi Sukunimi Etunimi Sukunimi Etunimi Sukunimi
3. Maksumerkinnat
J
4. Osoitekenttd, jossa on vastaanottajan nimi N
ja osoite (Osoitekentta tulee sijaita osoitea-
@ 40 mm € lueella, teksti pitkdn sivun suuntaisena). Jit4
Oy Lahettsja Ab (T e osoitetietojen ymparille 10 mm:n kokoinen tyhja
“’mﬂ: suoja-alue. 0123456789
Xi#b\égsg@?ngMA H 5. Voit sijoittaa osoitekentdan myos talle Palautettava tydsuhteen pasttyessi.
00123 POSTITOIMIPAIKKA
alueelle. Loydettiessa kortti pyydetsian
palauttamaan Jyvaskylan yliopistolle
6. Alueelle tulostetaan mahdollinen edelleenlahe- Seminaarinkatu 15, 40100 Jyviskyl3
tysosoite. Talla alueella ei saa olla tummia kuvia JYU.FI
tai teksteja. - J
C5-KIRJEKUOREN OSOITEPUOLI
30 mm
7. Lajittelusuunta
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Lehti-ilmoitukset

Yhdista DI-opintoihin
ihmistieteita Jyvaskylan
yliopistossa

Luo omannakainen asiantuntijuutesi,
ratkaise tulevaisuuden haasteita.
JYU:ssa voit yhdistaa tekniikan
alojen opintoihin ihmistieteita, kuten
psykologiaa tai viestintaa.

TUTUSTU TEKNIIKAN
ALOJEN OPINTOTARJONTAAN
— JYU.FI/DI

¢

JYVASKYLAN YLIOPISTO
UNIVERSITY OF JYVASKYLA

Become an academic professional.
Apply to be a Doctoral Researcher
in Jyvaskyla.

The University of Jyvaskyld is
recruiting 85 Doctoral Researchers

for a fixed term of three years.
r a fix r /(/:’
-

APPLY NOW — TYVASKYLAN YLIOPISTO
UNIVERSITY OF TYVASKYLA

Lehti-ilmoituksessa on selkea kuva-

ja tekstialue. Kuvien tehtavana on
muodostaa mielikuvia yliopiston
tutkimuksesta tai yhteisosta ja niiden tulee
olla yliopiston branditasoa mukailevia. Saat
sopivia kuvia materiaalipankista.

Kuvallinen ilmoitus luo nopeita mielikuvia
my®os niille, jotka eivat ole kyseisesta
aiheesta kiinnostuneita.

IImoituksissa suositellaan kayttdmaan
vaaleaa pohjaa. Vaaleaa tekstia sinisella tai
oranssilla pohjalla tulee valttaa.

Esitteet

zp’s eicidit as aut fugiant, odiosae

dolentiis id est. Ur, int volest, qui

reiusam, tore voluptatus nectemp
iur, porempe iusant.
tiate mperferfera.

Kasvatus-
tieteiden ja
psykologian
tiedekunta

HUMANISTIS YHTEISKUNTATIETEELLINEN TIEDEKUNTA

Liquas dis cum
rero ipsae nim est.

Officimus, est volles et aut liae volor ma alit acesecto eosaect fonseribus ut
faccat et fugia cus maxim ditas rerum diassec tatur, offcitiur siti velis is venimus,

Les praectae evel inctior epudandit officiet ratur minveraest lignatis ad quiati
to voluptat harum, tem iusa dolut od quatur milis ma consernam fugitam, quist
estruptatem repel eaque simet acea qui nonsecu llandit parum eatqui dunti

dolupta cerore voluptas eosto ma deste net, imillias eos eos asped.

Odi aspel moloreribus mo enihicti nus. Atem vidus, sequam etur? Quidentiasi de
eum, intorru ptaquam lam, sam st asped ut.

Meilla sinusta voi tulla mita
tahansa. Valitse sina.

KANDIVAIHEEN OPPIAINEET SUPPORT AND SERVICES
> L i auo volor ad

it hillo
- Lilkuntabiologia il ex exceatem exceatur sae volesed

fysiol us-ja
testausoppi seki urheilu- ja
hyvinvointivalmennuksen
opintosuun

HAKUAIKA
Ficiis quiaturem quo volor adit hillo
atem exceatur sae volesed
s, voluptia nos eaquam.

Ja keskella
on yliopisto.

Ipictatectat quamet erum et que sae por alis am
hil ipitius escidebit restio omnis duntium doluptu
santibus alit lametur a dipsam et landignim fuga. Ed
estenis velit facessi vellendae nonecerios eos non
nessus sitatiam, con et quam.

Omnis eic te nobis maion repudam quo voluptatur?
Mus etur, ulla ne ped quiat re officae perferchil il
molore minvenima dipsame molori dolutem. Em

erum, culparum faceate porio. Tibus, sinum verum,

nis experitem ad que volent.

JYUFI
@UNIOFJYVASKYLA

%

JYVASKYLAN YLIOPISTO
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Roll-up-pohja

¢

JYVASKYLAN YLIOPISTO
UNIVERSITY OF JYVASKYLA

LUO
ITSESI
NAKOISET
OPINNOT.

JYU.FI/HAE
JYU.FI/STUDYWITHUS

Sivistyksen puolesta

¢

JYVASKYLAN YLIOPISTO
UNIVERSITY OF JYVASKYLA

Suositeltu koko roll-upille on 845 x 2000 mm.

Parhaan lopputuloksen saamiseksi on
suositeltavaa suunnitella roll-up-kokonaisuuksia,
joissa hyodynnetidan 2-3 erilaista designia.

Brandituotteet

T —

_@‘Alﬂthb EN PUOLESTA JO 160 VUOT 'i;ﬂh' — P32
—mh\\ [STYS ON SUPERVOIMA ] P52}

JYVASKYLAN
YLIOPISTO

@ ol

JYVASKYLAN YLIOPISTO ~ JYUFI

ia tunnettu sivi i
Vaalimme sivistysta ja vaikutamme yhteiskuntaan ihmisten osaamisen
ja hyvinvoinnin kautta. Kannustamme yhteistyshn yli tieteen rajojen.

SIVISTYKSEN PUOLESTA JO VUODESTA 1863.

Toimistotarvikkeet

Jyvaskylan yliopiston brandituotteita,
kuten kynia ja vihkoja I6ytyy kampuksen
toimistotarvikevarastoista.

Muut brandituotteet

Muut brandituotteet tilataan keskitetysti,
ja valikoima vaihtelee. Katso ajantasainen
valikoima osoitteesta jyu.fi/soppi.
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