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Luku 8 Vastamainokset ja valokuvat

Tehtavien vastaukset, luku 8

1. Vastamainoksiin tutustuminen

Tutustu internetissé oleviin vastamainoksiin. Etsi esimerkkeja hakusanoilla vastamainos,
antimainos, mainoskupla, adbusters, anti commercial, counter advertising ja spoof ad.
Valitse muutama vastamainos ja vastaa kysymyksiin.

a. Mita niissa kritisoidaan?

b. Mitd mainonnan keinoja ne kayttavat?

c. Kuka ne on julkaissut ja miksi?

d. Ovatko ne tekijanoikeuksien ja hyvien tapojen mukaisia?

e. Mitka niistd miellyttavat sinua ja mitka eivat?

f. Onko yritysten ja arvomaailmojen kritisointi vastamainosten avulla mielestéasi reilua?
Opiskelijan oma vastaus.

2. Esimerkkeja kdytannon vaikuttamisesta

Suohpanterror (suomeksi suopunkiterrori) on saamelaistaiteilijoiden ryhma. Analysoi talla sivulla
esitettyja Suohpanterrorin vastamainoksia. Mit& viitteitd tunnettuihin tauluihin, mainoksiin tai
tapahtumiin 16ydat? Mika on naiden vastamainosten sanoma?

-Ylempi vastamainos: lime, asetelma ja varit viittaavat norjalaisen ekspressionistisen taidemaalarin
Edvard Munchin kuuluisaan Huuto-tauluun. Taulun on tulkittu kuvaavan talvea 1883-1884, jolloin
Krakataun tulivuorenpurkauksen aiheuttamat tuhkapilvet saivat auringonlaskut nayttAmaan
poikkeuksellisen punaisilta Euroopassa asti. Vastamainos puolestaan kritisoi sitd uhkaavaa
tilannetta, johon saamelaiset ovat joutuneet rakentamisen (esimerkiksi kaivosten ja
tuulivoimaloiden) levittéaytyessa heidan perinteisille alueilleen. Kaivosalue-kyltin lisdksi
vastamainoksessa erottuvat tulviva kipsisakka-allas ja tuulivoimalat.

-Alempi vastamainos: Vastamainos yhdistelee tupakkamainosten tyylia (iskulauseet ja Villin [annen
maisemat) seka tupakkapakkauksiin painettavia terveysvaroitusteksteja. Mainos heréattelee
pohtimaan sitd, vastaako saamelaisten asema tietyssa mielessa intiaanien kohtaloa. Onko
piittaamattomuus saamelaisten oikeuksia kohtaan eraanlaista kolonialismia eli siirtomaavaltaa?

3. Oma vastamainoskampanja

Tee yksin tai ryhmassa kaupunkisuunnitteluun, matkailumarkkinointiin tai vinerpesuun liittyva
vastamainos. Tutustu ensin kuntien tai yritysten mainoksiin. Valitse sen jalkeen aiheeseen liittyva
mainoslause ja muokkaa sen ajatus epasuorasti kriittiseksi tai keksi itse vastamainokseen sopiva
iskulause. Piirra tai valokuvaa vastamainoksesi kuva. Voit my6s etsia internetista kuvia, joita saa
kayttaa ja muokata. Halutessasi voit tehda tehtavan

videoblogipaivityksena tai voitte toteuttaa ryhméan yhteistydné vastamainoskampanjan
sosiaalisessa mediassa.

Opiskelijan oma vastaus.

4. Vaikuttavat valokuvat

a. Tutki taman kirjan tai paivan lehden kuvia.

» Mik& kuvista on erityisen vaikuttava?

* Mita vaikutuskeinoja siina on kaytetty?

» Muuttuuko nékdkulma tai sanoma, jos rajaat kuvaa peittamalla paperilla osan?

Opiskelijan oma vastaus.

b. Ota itse samasta paikasta valokuvia eri rajauksilla ja eri ajankohtina. Miten esimerkiksi saa ja
vuorokaudenaika muuttavat syntyvaa mielikuvaa?

Opiskelijan oma vastaus. (Huomiota kannattaa kiinnittaéd myos siihen, muuttavatko kuvissa
mahdollisesti nakyvéat ihmiset kuvista syntyvid mielikuvia.)
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