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Taustaa 

• Pohjanmaan ELY-keskuksen ja Pohjanmaan 

TE-toimiston yhteisprojekti 

• Toiminta alue sama kuin Pohjanmaan ELY-

keskuksen ja TE-toimiston 

• Euroopan sosiaalirahaston rahoittama 

• Projekti alkanut 9.9.2013 

• Projekti päättyy 31.12.2014 

• Tavoitteet: 
• Nuorisotakuusta tiedottaminen ja markkinointi 



Takuulla hyvää - kampanja 
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Takuulla hyvää! 

• Ideana toteuttaa suuri kampanja Pohjanmaan 
ELY-keskuksen ja Pohjanmaan TE-toimiston 
alueella 

• Kampanjan ideana on saada näkyvyyttä 
nuorisotakuulle, Sanssi-kortille ja 
yhteistyöyrityksille 

• Herättää mielenkiintoa nuorisotakuuta ja Sanssi-
korttia kohtaan yksittäisissä ihmisissä ja eri 
medioissa 

• Mutta miten? 
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• Nykyaikaisen 

markkinoinnin 

tärkeimpiä sanomia ovat 

arvon tuottaminen, oma 

ehtoisuus, imago ja 

kokemuksien luominen 

asiakkaille, ei itselle. 

Pohjustusta kampanjaan 
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• Ennen markkinointi rakentui 

neljään P:hen 

• Product 

• Place 

• Promotion 

• Price 

• Uutta on neljä E:tä 

• From Product to Experience 

• From Place to Everyplace 

• From Price to Exchange 

• From Promotion to Evangelism 

 

Pohjustusta kampanjaan 
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• Erilainen lähestyminen 

• Ihmisten itsensä 

aktivoiminen 

• Ongelmana tiedon 

vieminen ihmisille, mitä 

jos ihmiset tulisivat 

tiedon luokse? 

Pohjustusta kampanjaan 
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• Mitä jos kaupunkiin 

ilmestyy jotain 

jännittävää, jotain mistä 

saa takuulla jotain hyvää 

ja missä mikään ei 

maksa mitään? 

 

Moderni lähestyminen 
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• Takuulla hyvää Pop up   

-kauppa 

• Kauppa yhdistää eri 

sektorien toimijat: 

• Kaupungin 

• Yritykset 

• ELY-keskuksen & TE-

palvelut 

• Yksityiset henkilöt 

Pop up kauppa 
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• Hyötyjä 
• Kaupan ympäristön voi 

brändätä täysin 

• Kauppa itsessään toimii 
mainoksena sen ollessa 
kiinni 

• Herättää mielenkiintoa 
ihmisissä ja medioissa 

• On moderni, erikoinen ja 
jännittävä 

• Mahdollisuus toteuttaa 
kampanja useammassa 
kaupungissa 

 

Pop up -kauppa 
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• Word of mouth, eli 

suusta suuhun saatu 

informaatio tai e-wom, 

eli verkossa jaettu 

informaatio on 

asiakkaille arvokasta 

• Ennenkaikkea imagon 

kehittämistä 

• Suuri huomio arvo 

kaikkialla 

 

Miksi kampanja hyödyttää? 
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• Ideana houkuttaa ja 

aktivoida 

• Ja jotta voi varmistaa 

viestin kulkemisen, 

tuotteita saa lupaamalla 

levittää informaatiota 

eteenpäin 

Miksi kampanja hyödyttää? 
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• Kampanja sivut 

sosiaalisessa mediassa, 

myös 

yhteistyökumppaneiden 

omissa 

• Kaikkien ilmaisten 

kanavien 

hyödyntäminen 

Kampanjaa tukevat toimet 
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• Kampanja toteutettiin 

14.7-1.8.2014 

 

Toteutus 
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• Kampanjaa varten 

ostettiin sivusta aukeava 

20-jalkainen merikontti 

sähkövarustuksella 

Toteutus 
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• Joka tuunattiin Takuulla 

hyvää Pop up -kaupaksi 

Toteutus? 
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• Yhteistyökumppanit: 

 

• Fazer 

• City Kokkola ry. 

• Jupiter-säätiö 

• Kokkolan kaupunki 

• Kokkotyö-säätiö 

• K-ryhmä 

• Pietarsaaren Cityryhmä ry. 

• Pietarsaaren kaupunki 

• Pohjanmaan ELY-keskus 

• Pohjanmaan TE-toimisto 

• Vaasan kaupunki 
 

Toteutus 
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• Kontti oli viikon 

Vaasassa torilla, viikon 

Pietarsaaressa torilla ja 

viikon Kokkolassa 

kävelykadulla 

Toteutus 
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• Ilmaisten kahvien 

lisäksi kontista 

jaettiin flyereita 

Sanssi-kortti infolla 

• Tarjottiin 

mahdollisuus ottaa 

kuva Sanssi-

hahmoina, 

karkkipussi palkalla 

Toteutus 
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• Kaupassa kävi 

allekirjoittamassa 

periaatteellisen 

lupauksen 

yhteensä 423 

henkilöä 

Kävijät 
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• Suomeksi & ruotsiksi 

• 7 lehtijuttua 

• 3 verkkolehtijuttua 

• 1 netti-tv juttu 

• 1  tv-uutisjuttu 

• 2 radiohaastattelua 

• Pelkkien lehtien 

levikki yhteensä  n. 

280 000 kpl. 

Media 
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• Syksyllä julkaistaan 

kampanjasta 

kertova YouTube-

video 

• Kontti menossa 

erilaisiin 

tapahtumiin: 

• BrainStop –

tapahtuma 

• ELO-viikko 

• KnowHow –messut 

 

Mitä seuraavaksi? 
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Kiitos ajastanne 

• Kysymyksiä? 

 

 

 

 

• Yhteystiedot 

• Matti Koivisto 

• matti.koivisto@ely-

keskus.fi 

• Puh. 0295 056 018 

 


