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Kampanjan yhteenveto

Kampanjan tavoittavuus:
o Arvioitu tavoittavuus yhteensa yli 39
miljoonaa (SoMe + Media)
o Mediaosumia jaettiin sosiaaliseen mediaan
yli 31 400 kertaa

Helsingin sekd Vantaan kaupunki otti kayttoonsa
anonyymin rekrytoinnin, myos Keskon ottaessa

#tyonimi “haasteen” vastaan.

Kampanja nousi Suomen suosituimmaksi
puheenaiheeksi Twitterissa 31.10.2018

Myo6s digimainonta toimi kustannustehokkaasti, ja
alle keskihintojen.

Ansaitun median tulokset tarkemmin taalla
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http://bit.ly/Diak_Dashboard

Mita kampanjalla saatiin aikaiseksi?

Helsinki kyselee jatkossa yha harvemmin
tydnhakijoiden nimia tai sukupuolia —
anonyymia rekrytointia lisdtdan ensi syksysta

VANTAAN SANOMAT

PUHEENA
e

Vantaan kaupunki aikoo ottaa kayttdon anonyy-
min rekrytoinnin - nimeton tyénhaku mahdollista
ensi vuonna

Nimetén tydnhaku

Anonyymi rekrytointi on ollut mediassa esilld tdnd syksyna
laajasti muun muassa Ty6nimi-kampanjan my6té. Diakonia-
ammattikorkeakoulun toteuttamassa kampanjassa Tuomas
Enbuske, Jari Sarasvuo, Anne Kukkohovi ja Meri-Tuuli
Viéntsi hakevat tita tyypillisilld romaninimill. Lisatietoa
kampanjasta: C T

@ Petteri Huovinen

Otamme imi haasteen vastaan
2kryhma. Kasittelemme asiaa

Keskon TASY-ryhméssa (henkiloston ja
yhtion tasa-ja

yhdenvertaisuusryhma). Ryhman tehtavana
on mm. kehittda yhtion toimintamalleja
niin, ettad syrjimattémyys olisi kaikessa
toiminnassa

itsestéénselvyys #syrjimatt

3 »

Hakija Rantanen kelpasi anonyymia
rekrytointia tekeville esimiehille — EK:n
tyosyrjimistéd vastustava kampanja
koskettaa jo 400 000 palkansaajaa

11 itkoa al,
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Helsinki
anonyymin rekrytoinnin - hakemuksissa
ei enda nimia tai sukupuolia

Yhdenvertaisuuden toteuttaminen

Aiemmin ti ti kampanjasta, jossa tunnets
suomalais kilot hakivat tditd romaninimilld, eivitka paasseet edes
tyohaastatteluun,

Kampanjassa Tuomas Enbuske, Meri-Tuuli Vantsi, Anne Kukkohovi ja Jari
Sarasvuo vastasivat avoimiin tyopaikkailmoituksiin omilla ansioluetteloillaan,
mutta tyypillisilla romaninimilla. Yhteensd hakemuksia lahti 54, mutta
ainuttakaan haastattelukutsua ei tullut.

Kyseessa oli Diakonia-ammattikorkeakoulun koordinoima Ty6nimi-kampanja,
d std. Kampanjan
oin, ettd romanivdeston
kohtaama syrjintd tydmarkkinoilla konkretisoituu usein nimeen.

estintdasiantuntijan "sokkorekrytoinnilla” -
Tuntui, ettd hakijoille annettiin samat
mahdollisuudet, kertoo tyohon valittu

tuore esimerkki epdtasa-arvosta on Tyonimi-kampanja, jossa
tunnetut suomalaiset hakivat ty6td romaninimilld ja omilla
ansioluetteloilla heikoin tuloksin. HS:kin kirjoitti kampanjasta
lokakuuss: rkoitus oli herittdd keskustelua siitd, miten kaikki e
ole tyonhakutilanteessa samalla viivalla.

Tydnhakuun kaavaillaan suurta mullistusta
Helsingissd — hakemuksessa ei nakyisi
enad nimed eikd sukupuolta

ointia alettaisiin lista asteittain ensi kesén jalkeen.
ginhallitus yksimie

haku on ollut esilld
nett

Helsingiss& anonyymi rekrytointi nousi kasittelyyn toukokuun lopussa, kun
vasemmistoliiton valtuutettu Suldaan Said Ahmed teki valtuustoaloitteen
anonyymista tyonhausta.

- On hienoa, etta yli puoluerajojen tunnistetaan anonyymin rekrytoinnin olevan
yhdenvertaisuuden kannalta a&rimméisen térke&a. Helsinki néyttaa télld tavalla
mallia koko Suomelle, Said Ahmed toteaa.

Kaupunginhallituksen varajasen, vasemmistoliiton Anna Vuorjoki on iloinen
valitusta suunnasta.

— Téssé on otettu selked mydnteinen kanta anonyymiin rekrytointiin.

My®és kaupunginhallituksen jasen, kokoomuksen Daniel Sazonov on tyytyvéinen
ratkaisuun.

Hénen mielestaan tehty paétos ottaa huomioon sen, ettd Helsinki on S
Kaupunki tyollistaa noin 38 000 tyontekijaa.




Somessa tavoitimme paattajat, yritykset seka vaikuttajat.
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Otamme #ty¢ haasteen vastaan
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yhdenvertaisuusryhmé). Ryhmén tehtavana
on mm. kehittad yhtién toimintamalleja
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Kiitos avilkkumaa ettd nostit

#p & keskustelussa esiin

# ja upean #itydnimi kampanjan,
joka nostaa esiin syvaan sydpyneet
ennakkoluulot.
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Tysnimi - Dialogl

Q Siiri Kéirkkainen

“Se on laitonta ja helvetin tyhm&a®, sanoo
@Sara Jari , joka ei Dimitri Hagertina
paasisi edes tydhaastatteluun. CV, koulutus
ja motivaatio ei merkkaa, jos nimi on
tietynlainen. Surullista ja niin vaarin.

Upea ja tarkea kampanja. #tyor

Jari Saraswuo

YV-valtuutettu
Tybeldama ei ole yhdenvertainen romaneille tai
muille véhemmistéille. Monimuotoisuuden
lisd@ntyminen tyémarkkinoilla vaatii
rekrytoijien ennakkoluulotonta asennetta.
Oikeus yhdenvertaiseen kohteluun ja
ammattitaitonsa nayttdmiseen kuuluu kaikille.
#tyonimi #maanantaikuuluukaikille

B Diakonia-amk
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#Tyonimi
Lue lisa4:

Nell julkkista haki t6ité romaninimilld - yksika&n el pisissyt
edes haastatteluun

i takia pidan kakeilua by

Nelj julkkista haki t8ita romaninimill - yksikéén ei pagssyt

edes haastatteluun
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Téarkea kampanja. Surulliseksi ja vihaiseksi
veti.

Jari Sarasvuo 1

Ennakkoluulojen hautomista koko ihmisryhméa kohtaan jatketaan,
kun ei anna yhdelle ihmiselle sita ensimmaistékéan mahdollisuutta.
Todeksi pakotetut ennakkoluulot pahentavat kierrett....

@ Rasismivapaa Suomi

Toni Lindeman on yksi onnekkaista vakituisen tyon saajista nimestaan
huolimatta. Helppoa tydn saaminen ei ole kuitenkaan ollut.
nim

KUNNANVIKKO.FI
Onnekas Toni sai tydpaikan
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Nolj jul haki t3its romaninimella mutta o
sensus teloliaan. Lopputulos: kukaan ei 533

A

Nyt.fi: Tuomas Enbuske ja kolme muuta tunnettua
suomalaista hakivat téitd omilla ansioluetteloillaan mutta...

satoja postauksia ympari sosiaalista mediaa.



*Median + Somen arvioitu
tavoittavuus

** Mainosnayttokerrat
laskettu some + youtube

1. Lahto: 31.10.2018 2. Lahto: 26.11.2018
Ansaittu Media Ansaittu Media

Mediaosumat: 75kpl Mediaosumat:  22kpl
Somemaininnat:  719kpl Somemaininnat: 195kpl
Tavoittavuus: 20.2M + 3.5M* Tavoittavuus: 8.9M + 5.4M*
Arvo: 191.8K€ + 31.5K€* Arvo: 82.5KE€ + 4.9K€E*
Maksettu '_V'ec“? e Maksettu Media

Ngyttf)kerrat. 4 7KE Nayttokerrat; 529.8K

Hinta: . Hinta: 2.5K€




Kampanjan 1. Tyonimi

Suurin mediahuomio saavutettiin kampanjan julkaisupaivana 31.10.2018

Vaikuttajien videot & somenostot saivat ennennakemattoman huomion, jonka

johdosta teaser-videon pydrittaminen lopetettiin.
o Tuomas Enbuske: Twitter +36t katselukertaa & Facebook +80t katselukertaa
o Jari Sarasvuo: Twitter +39t katselukertaa
o Anne Kukkohovi: Twitter +6t katselukertaa
o Instagramista emme saa katselukertoja pyytamatta dataa vaikuttajilta.

Nimenvaihdot Twitterissa & Instagramissa herattivat suuren yleisbn huomion

Vaikuttajien aktiivinen keskustelu somessa yllapiti keskustelua.
o Erityiskiitokset Tuomas Enbuskelle, seka Jari Sarasvuolle.



Kampanjan 2. Palkkaisitko?

e Kampanjan 2. vaihe onnistui yllapitamaan mediahuomiota sille suunnitellulla
tavalla.

e Vaikuttavat “Palkkaisitko?” -sisallét, onnistuivat yhdistamaan kampanjan
aluillaan oleviin anonyymin rekrytoinnin -kayttoénottouutiisiin.

e Yrittjat.fi -uutiskirje onnistui erinomaisesti, tavoittaen yli 30 000 kohderyhman
edustajaa, joista 8 524 yrittajaa tutustui kampanjaan tarkemmin (cTr 12.61%).

e 2.vaiheen IL printin nelja numeroa tavoittivat 493 000 eri lukijaa.



Kampanjan 2. vaihe -
Ulkomainoskampanjan

sijainnit

e Ulkomainoskampanjan sijoittelut
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http://paraspeitto.jcdecaux.fi/#/campaign/fi/uMN7rkuwUa55yJ

Kampanjan opit - Mainonta

e Kampanjan keskiarvoinen CPM -hinta onnistuttiin pitam&aan alhaisena (4.29€),
mika on luonnollista sisallon ollessa nain herattavaa ja kiinnostavaa.

e Kokonaisuudessaan videoiden keskimaarainen hinta per katselukerta (FB
0.02€ & Youtube 0.05€) oli keskiarvoa matalampia.

e Mainonnan loppuunkatseluprosentti jai hieman tavoitteesta, mutta nain
pitkalle videolle luku oli kuitenkin hyva. Videon viesti aukeaa vaikka sita ei
katsottaisi loppuun saakka.

e Mainonnalla el tavoiteltu likennetta sivustolle, vaan optimoitiin saamaan
mahdollisimman suuri tavoittavuus.



Kaikki raportit kootusti taalla



https://drive.google.com/drive/folders/1eZznQ5uyXeYHe2PYhYlBxdp78tx3pspi?usp=sharing

Kiitos!



